Nicola Doring: Professionalisierung und Kommerzialisierung auf YouTube
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Als Social-Media-Plattform erlaubt YouTube das Publizieren und Kommentieren selbstproduzierter Videos. Doch
einfache Amateur- Clips haben es inzwischen schwer. Zunehmend mehr YouTuberinnen und YouTuber nutzen
Webvideos gezielt zum Geldverdienen.
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