Anna-Clara Pentz: Nachrichtenkompetenz Jugendlicher und junger Erwachsener

Beitrag aus Heft »2021/03 Sexualitat und Medien«

Jugendliche und junge Erwachsene nutzen immer weniger journalistische Nachrichtenquellen zur
Informationsgewinnung. Mit 46 Prozent nutzen nur knapp die Halfte dieser Altersklasse klassische journalistische
Angebote. Zur wichtigsten Informationsquelle sind die Sozialen Netzwerke geworden, wobei die bevorzugten
Plattformen Youtube, Facebook und WhatsApp sind. Bei journalistischen Nachrichten fehle den Jugendlichen oft
der Bezug zu ihrem personlichen Alltag.

Dies geht aus den Ergebnissen der ,Studie zur Nachrichtenkompetenz Jugendlicher und junger Erwachsener in der
digitalen Medienwelt #UseThe-News' des Leibniz-Institut fir Medienforschung | Hans-Bredow-Institut (HBI) hervor.
Die Studie untersucht das Zusammenspiel zwischen Nachrichteninteresse, Nachrichtennutzung, Informiertheit und
Meinungsbildung. Insgesamt ist das Interesse der jungen Menschen gesunken, sich regelmaRig tber Neuigkeiten
und aktuelle Ereignisse zu informieren.

52 Prozent der Jugendlichen zwischen 14 und 17 Jahren mit formal niedriger Bildung gelten als ,gering
informationsorientiert’ und nutzen kaum journalistische oder auch nicht-journalistische Angebote. Jedoch gelten
39 Prozent derselben Gruppe als ,gut informiert’, 20 Prozent nutzen journalistische Quellen und 15 Prozent nutzen
umfassende Informationsangebote (Social Media, Radio, TV). Bei den Jugendlichen mit formal hoher Bildung tun
dies sogar Uber ein Drittel, knapp 70 Prozent kénnen hier als ,gut informiert’ bezeichnet werden.

Fur die Studie wurden acht Gruppendiskussionen mit insgesamt 35 Teilnehmenden und Face-to-Face-Befragungen
mit jeweils 500 Personen aus den Altersgruppen 14-17 Jahre, 18-24 Jahre und 40-50 Jahre (n = 1.508)
durchgefihrt. Die Stichproben bilden ein strukturgleiches Abbild der deutschsprechenden Bevdlkerung in
Privathaushalten in den jeweiligen Altersgruppen hinsichtlich der Variablen Alter, Geschlecht, Region und Bildung
(je 50 Prozent formal hoch und formal niedrig). Die Feldarbeit erfolgte durch die Gesellschaft fir Innovative
Marktforschung (GIM) zwischen dem 12.10. und dem 06.12.2020.
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