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Bernd Schorb und Giinther Anfang: Editorial

Jugend und Musik ist ein Thema, dem sich die Medienpadagogik immer wieder von Neuem zuwenden muss. Die zentrale
Position, die Musik im Fuhlen, aber auch im Denken und Handeln der Menschen einnimmt und ihre Einbindung in die
Medienwelt als Prasentation von Winschen und Angsten, wie als Quelle des Kommerzes und der mentalen Ausbeutung,
machen es notwendig, immer wieder zu fragen, welche Bedeutung Musik aktuell im Leben der Menschen einnimmt und
wie die Padagogik produktiv und mit dem Ziel der Selbstverwirklichung der Subjekte damit umgehen kann. Gern wird dies
unter zwei Aspekten getan, die hier ausgespart bleiben sollen.

Einmal wird Musik funktionalistisch als Managerin betrachtet, die das Gemut von Menschen beeinf lusst und es werden
entsprechend die Quantitaten und Spezialitaten des Mood Management zu beschreiben gesucht. Auf einer ganz anderen
Ebene wird praktizistisch beschrieben, was man alles mit Musik machen kann und wie sie die Ausdrucksfahigkeit junger
Menschen erweitern kann, es wird aber nicht gefragt, welche musikalischen Inhalte in welchem padagogischen und
sozialen Kontext angeeignet werden. Entkleidet die Forschung des Mood Management die Musik aller ihrer sinnlichen
und sozialen Qualitaten, so wird das bloRe Musikmachen zur Gerauschproduktion.

Musik hat einen zentralen Stellenwert fir Menschen, insbesondere fir junge Menschen. Sie rahmen mit - in der Regel
kommerzieller - Musik ihr Leben situativ und sozial. Sie nehmen Musik mit in ihr Leben und Uberall wird ihnen Musik
offeriert, als Angebot, das sie suchen und dem sie sich nicht entziehen kdnnen. Musik tritt in verschiedenen Formen auf
und ist meist nicht allein, sondern eingebettet in ein Medienensemble und in unterschiedlichste soziale Situationen. Die
Vielfalt der Aneignung und Prasentation von Musik soll in diesem Schwerpunkt von merz dargelegt werden. Dabei zeigen
die Autorinnen und Autoren, dass es sowohl hochst differenzierte Herangehensweisen an die Erfassung der
Musikaneignung, als auch realisierbare und realisierte medienpadagogische Modelle gibt, die den unterschiedlichen
Lebenszusammenhangen und Modi der Medienaneignung Jugendlicher in produktiver Weise Rechnung tragen.

Zu den Beitragen

Claudia Bullerjahn veranschaulicht, wie sich Bilder, Geschehen und Musik in der Rezeption aufeinander beziehen. Sie
beschreibt einerseits, unter welchen psychischen aber auch physiologischen Bedingungen Musik oder das Bild auf Seiten
der Subjekte interpretative Prioritdt gewinnen. Sie macht andererseits deutlich, wie Musik als Mitgestalterin und
Verstarkerin medialer Produkte Bedeutung durch die Produzenten zugewiesen wird und illustriert, wie die Symbiose von
Musik und medialer Prasentation in Computerspielen zum konstitutiven Gestaltungselement wird. David Hesmondhalgh
stellt fUhrende Modelle vor, die sich mit dem Stellenwert auseinandersetzen, den Musik im Prozess des Heranwachsens
Ubernimmt und weist unter Bezug auf Autorinnen und Autoren aus dem theoretischen Umkreis der interaktionistischen
Theorien und der Cultural Studies auf die Bedeutung der Musik fur die Ausbildung von Selbstkonzepten hin. Er macht
deutlich, dass die positiven Konnotationen, die in der Regel mit der Beschreibung der Konstitution solcher Selbstkonzepte
verbunden sind und dem Subjekt Autonomie und Unabhangigkeit zuweisen, kritisch zu befragen sind. Auch Musik kann
sich nicht dem Primat von Politik und Kommerz entziehen und tragt damit auch die Widerspriche der Gesellschaft in den
Identitatsprozess Jugendlicher hinein.

Anja Hartung verdeutlicht auf der Basis empirischer Untersuchungen, dass, wo und wie Musik eine kommunikations- und
interaktionsanregende Funktion zukommt. Gerade in der Familie wird sie als sozialer Faktor genutzt, zur Distinktion, zur
Abgrenzung des eignen Ich vom anderen, sowie zur Attraktion, zur Annaherung an den anderen Uber seine
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Musikvorlieben, die sowohl das Selbst als auch die Biograf ie erschlie3en kdnnen. Diese soziale Funktion des Musikhérens
und des Austausches Uber Musik und deren generationentbergreifende Bedeutung wird in der wissenschaftlichen wie
praktischen Auseinandersetzung hochst selten wahrgenommen, wodurch sich die Musikpadagogik Handlungspotenziale
verschlief3t.

Fur die medien- bzw. musikpadagogische Praxis ist der Beitrag Uber Creative Commons von Marco Medkour von grof3er
Bedeutung. Die Klage Gber den Zwang, den die GEMA auf die freie (und arme) Medienarbeit ausubt, die auch mal als
Vorwand fur mangelndes Engagement dient, kann nicht aufrechterhalten werden, wenn man sich die Moglichkeiten der
kommerzfreien Musikszene erschlief3t.

Mit der Vielfalt der jugendlichen Musikszene beschaftigt sich Wolfgang Reilfmann. Er stellt die sozialen Plattformen des
Internets als Ebenen dar, auf denen sich, auch angeleitet, kreativ mit Musik umgehen lasst. Musik wird hier dem sozialen
Handeln unterworfen. Sie wird eingesetzt als Grul3, Geschenk, Selbstdarstellung ... Musik ist Folie des sozialen
Austausches, in bestatigender aber auch ironisch abweisender Form.

Dirk Wagner ¢ffnet das Kaleidoskop heutiger Musikszenen. Neben der Wirdigung sozialer Netzwerke und ihrer
Moglichkeiten zur Veréffentlichung eigenproduzierter Musik veranschaulicht er, dass nicht Stilreinheit die Entwicklung der
Popmusik kennzeichnet, sondern die vielfaltige Vermischung von Stilen, Quellen und Formen. Laut Wagner kann und
macht populare Musik heute fast alles bis zur Kopulation mit Volksmusik.

Die Praxismodelle zeigen, wenngleich sie nur Ausschnitte medienpraktischer Musikarbeit wiedergeben kénnen, dass
heutige Musikarbeit an der jugendlichen Zuwendung zu Musik ansetzt, aber Uber die Performanz hinaus die Erweiterung
der sozialen Fahigkeit der Zielgruppe im Auge hat.

Daniel Diegmann zeigt am Projekt Manege wie es Jugendlichen gelingt, Musik zur eigenen Positionierung im sozialen
Raum einzusetzen. Im Modell der Cranfords ermdglicht der Einsatz von Rechner und Software Jugendlichen
unterschiedlichen Hintergrundes nicht nur das Erfolgserlebnis der Musikproduktion, sondern auch das Erlernen
praktischer und sozialer Kompetenzen.

Bei lwan Pasuchin werden Schulerinnen und Schiler unter Ruckgriff auf ein Musikvideo von YouTube zu Komponistinnen
und Komponisten, die digitale Techniken und ,nattrliche’ Gerausche nutzen, um ein Musiksttick zu kompilieren,
komponieren und produzieren um es dann wieder dem medialen Raum zuzufihren.

Dirk Wagner gibt einen Einblick in die konkrete Praxis der Musikredaktion des Stérfunks, eines (ber den Ather
verbreiteten Jugendprogramms in Minchen.

Sascha Dux stellt die Roots&Routes International Association vor, ein europaweites Projekt in dem Jugendliche Musik
erleben und machen, mit konkreter Unterstutzung bereits erfolgreicher musikalischer Protagonisten.
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