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Das Buch media in media - mitten in die Medien - umfasst eine Sammlung von Beitragen, die in der Regel aus
einem bestimmten Anlass entstanden sind. Den Herausgebern war es ein Anliegen, mit der Textauswahl ein
moglichst breites Spektrum des Schaffens von Christian Doelker zu dokumentieren. Sie spiegelt zentrale Themen,
Fragen und Probleme wider, mit denen er sich als Medienpadagoge wahrend der letzten drei Jahrzehnte intensiv
beschaftigt hat.Aus der Position des aufmerksamen Beobachters und kritischen Analytikers vermittelt der Autor
wesentliche Erkenntnisse Uber Strukturen, Leistungen und Wirkungen der Medien und erlautert eingehend deren
Bedeutung fur die Medienpadagogik in Theorie und Praxis. Gegliedert sind die 33 Beitrage in die Themenbereiche
anthropologische Konstanten, mediale Wirklichkeit und Fernsehen, Bildtheorie und Kulturtechniken,
Informationsphilosophie, Medien und Gesellschaft sowie theoretische Aspekte der Medienpadagogik.

Diese inhaltliche Strukturierung entspricht verschiedenen Zugangen und ermdglicht es den Leserinnen und
Lesern, aus einer jeweils anderen Perspektive Einsichten in die medienwissenschaftliche Theorie und den
kompetenten Umgang mit der facettenreichen Medienwelt zu gewinnen. Der Band dokumentiert zudem Doelkers
Pionierarbeit im medienpadagogischen Feld. Seine Kerngedanken und Grundlagenkonzepte zu den drei
Wirklichkeiten, dem erweiterten Textbegriff und der Bildtheorie sind bereits in friheren Publikationen in
pointierter Weise dargelegt.In der thematisch breiten Textsammlung reflektiert Doelker die Funktionen der Medien
auf philosophischem, medientheoretischem, gesellschaftlichem, politischem sowie kulturellem Hintergrund und
erdffnet so den Rezipientinnen bzw. Rezipienten in praziser und verstandlicher Sprache differenzierte Einblicke in
Potenziale und Defizite der Medien. Gleichzeitig ist er bestrebt, die Erkenntnisse flr die Medienpadagogik
fruchtbar zu machen und deren Bedeutung fur die Disziplin in Form von Aufgaben und Zielen zu formulieren.

Heute durchdringen die Medien nahezu alle Bereiche unserer Lebenswelt. Mit einer gewissen
Selbstverstandlichkeit wenden wir uns ihnen zu und nutzen die Angebote und Méglichkeiten mehr oder weniger
bewusst. In Anlehnung an das bekannte metakommunikative Axiom nach Watzlawick formuliert Doelker, dass wir
nicht nicht Medienpadagogik betreiben kdnnen. Deshalb empfiehlt er, sich erst recht fir Medienpadagogik zu
engagieren, die eigene Medienkompetenz zu erweitern und sie an andere weiterzuvermitteln. Im Sinne einer
aufklarerischen Medienpadagogik fordert er, dass die Produzentinnen und Produzenten ihre Verantwortung
gegenuber dem Publikum verstarkt wahrnehmen und diejenigen, die Medienprodukte konsumieren, sich
medienpadagogisch qualifizieren. Letztere sollen fahig sein, sich in der von den Massenmedien stark gepragten
Welt kompetent bewegen und orientieren zu kdnnen und sie auch aktiv mitzugestalten. In diesem Sinne richten
sich die Beitréage im vorliegenden Band an uns alle und bilden insbesondere fur Fachleute, Studierende, Lehrende
und Lernende im Medien- und Bildungsbereich ein aufschlussreiches Kompendium.
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