Eva-Maria Ridiger: Kinderfernsehen mit dem "beeb"

Beitrag aus Heft »2002/04: Medienpadagogik heute - Eine Diskussionsrunde«

Zwei grol3e Trends bestimmen in zunehmendem MalRe das Kinderfernsehen: Die Internationalisierung und die
sparten- und zielgruppenspezifische Ausdifferenzierung durch spezielle Kinderkanale. An den neuen digitalen
Kindersendern der BBC lassen sich diese und andere Trends - auch im Vergleich mit dem deutschen
Kinderfernsehen - beispielhaft aufzeigen .Was waren das fur Zeiten, als Kinder ihre ersten Lesefahigkeiten intensiv
an der Programmzeitschrift iben mussten, um zu erfahren, wann ihre liebsten Fernsehhelden zu sehen sein
wurden! Das, was fur die jetzige Elterngeneration noch klaglose Selbstverstandlichkeit war, ist fur ihre Kinder heute
der Schnee auf den Bildschirmen von gestern. Auf zahlreichen Kanalen finden sie jederzeit eine Vielzahl von
Angeboten, die es ihnen ermdglicht, ihre Lieblingsfiguren taglich zur selben Zeit am angestammten Ort - sprich
Programm - zu treffen. Und das sogar rund um den Globus: GroRBe Sendernetzwerke, internationale
Kooperationen und der allgegenwartige Budgetdruck sorgen daflr, dass erfolgreiche Programme weltweit
gehandelt werden und somit gleichzeitig den Kindern in Deutschland, Frankreich, Amerika und Australien zur
Verflgung stehen. Kinderfernsehen muss deshalb immer starker im Kontext zweier Trends gesehen werden, und
zwar einerseits der Internationalisierung und andererseits der Ausdifferenzierung im Rahmen von Sparten- und
Zielgruppenkanalen. Diese sorgen ihrerseits fur einen immer grofReren Bedarf an Programmen, der wiederum
international gedeckt wird. Deshalb lohnt der vergleichende Blick Gber die Grenzen, der hier beispielhaft fur das
Kinderfernsehen in Deutschland und Grof3britannien geleistet werden soll

. Vorreiter bei der Griindung der zielgruppenorientierten Kinderkanale waren vor allem die kommerziellen
Anbieter, insbesondere die groRen ,global player” Disney / Fox, Nickelodeon und Cartoon Network, die erstmals
das Interesse sowohl der jungen Zuschauer als auch der Werbekundschaft auf die Moglichkeiten der speziell auf
die Bedurfnisse definierter Altersgruppen zugeschnittenen Angebote lenkten. Diese Kinderkanale sind in
zahlreichen Landern, jedoch in der Regel nur als (digitales) Pay-TV zu empfangen. In den letzten Jahren zogen dann
die nationalen Sender allmahlich mit entsprechenden eigenen Angeboten nach, und zurzeit ist geradezu ein Boom
an entsprechenden Ausgrindungen und Umstrukturierungen zu verzeichnen: In Deutschland hat der KI.KA gerade
seinen finften Geburtstag gefeiert und nimmt als bislang einziger frei empfangbarer (und noch dazu werbefreier)
Kinderkanal zurzeit noch eine Sonderstellung ein - die private Konkurrenz bietet z.T. zwar Uberwiegend, aber eben
nicht ausschliel3lich speziell fur Kinder produzierte Programme an. Ab 2003 nun ,darf der KI.KA abends langer
aufbleiben”, wie die clevere Jubildaums-Werbebotschaft aus Erfurt lautete: Nach der erfolgreichen Etablierung des
Senders, aber auch angesichts der privaten Konkurrenz nach dem ,Sandmannchen”, weitet der Sender sein
Programmangebot nun auch auf die Abendschiene aus - ein logischer Schritt, trotz der vorhersehbar
zunehmenden Konflikte um die Vorherrschaft an der Fernbedienung in Haushalten mit nur einem Fernsehgerat...

Dagegen will RTL Il ab 2004 mit einem speziellen ,Manga“-Sender punkten, der ausschlieBlich japanische bzw.
asiatische Animationen wie ,Pokémon” und ,Dragonball” senden wird, sich dabei aber auch an junge Erwachsene
richten soll .In GroBbritannien hat sich vor einer Weile auch die altehrwurdige BBC zur Ausgrundung spezieller
Angebote entschlossen, um den zurzeit existierenden 14 kommerziellen reinen Kindersendern - die zumeist von
den o.g. Networks getragen werden - die Stirn zu bieten. Wahrend anfangs wie in Deutschland lediglich ein Sender
far Kinder aller Altersgruppen geplant war, wurde schlie3lich eine Ausdifferenzierung nach dem Alter der
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Zielgruppe als notwendig erachtet . So gingen im Frihjahr 2002 neben mehreren digitalen Sender-Neustarts bzw.
-Umstrukturierungen gleich zwei digitale BBC-Kinderkanale ,on air”, die ihre Zuschauerschaft nahtlos aneinander
weiterreichen konnen: Wahrend CBeebies Kinder im Vorschulalter, also bis 6 Jahre, bedient, richtet sich CBBC an
die 6- bis 13-Jahrigen. CITV, die Kinderabteilung des Privatsendersystems ITV, plante einen dhnlichen Schritt zur
Verstarkung seiner Aktivitaten im Kinderprogrammbereich als Teil eines neuen, genrebasierten Netzwerks, doch
wurden diese Plane aufgrund von Budgetkurzungen nach einem drastischen Rickgang der Werbeeinnahmen
zunachst zuriickgestellt. Dies wurde von zahlreichen Akteuren der britischen Kinderfernsehszene - darunter
.Teletubbies"-Erfinderin Anne Wood und BBC-Kinderprogrammchef Nigel Pickard - 6ffentlich bedauert, da der
Wettbewerb mit der ITC als privater, aber ebenfalls qualitdtsbewusster und von aufl3en regulierter Konkurrenz zur
BBC eine der wichtigsten treibenden Marktkrafte sei.

Daflr kdnnte demndachst im Pay-TV-Bereich ein neues Angebot fur Vorschulkinder zu sehen sein: Disney plant fur
2003 eine Ausgliederung und Erweiterung seines in die bisherigen Network-Sender integrierten
Vorschulprogrammangebots ,Disney Playhouse” im Rahmen eines eigenen, zielgruppenorientierten
Vorschulsenders .Doch zurtick zu den aktuellen Neustarts der BBC, die dem leicht angestaubten Image des
Mutterhauses bei den britischen Zuschauern aufhelfen sollen. Bei CBBC und CBeebies finden sich zahlreiche
Parallelen zum deutschen KI.KA: Die neuen Sender sind gebUhrenfinanziert, werbefrei, den 6ffentlich-rechtlichen
Qualitatsanspruchen ihres Mutterhauses verpflichtet und teilen sich ab 19 Uhr den Kanal mit einem Programm fur
Erwachsene, Ceebies z.B. mit dem Kulturkanal BBC 4. Zumeist verflgen sie Uber das Erstausstrahlungsrecht fir
neue Programme, die im Rahmen der Senderfamilie produziert oder angekauft wurden, und reichen einen Teil der
bei ihnen ausgestrahlten Produktionen in die Kinderprogrammschienen der Vollprogramme BBC 1 und BBC 2
weiter. Ein GroRteil des Programms wird jedoch, ebenfalls wie beim KI.KA, mit Wiederholungen der 6ffentlich-
rechtlichen Kinderprogramme-Klassiker bestritten, die nun in neuem Rahmen von jungen, unverbrauchten
Moderatoren prasentiert werden.

Die Prasentation fallt allerdings gemal? den Vorlieben der jeweiligen Zielgruppen unterschiedlich aus: CBBC darf
sich bunter, frecher und flotter prasentieren als CBeebies, das in pastelligerem und weniger hektischem Gewand
daherkommt und hauptsachlich animierte Puppencharaktere mit realen Moderatoren kombiniert. Inhaltlich
betont CBeebies nach eigenen Angaben das spielerische Lernen durch Unterhaltung, wahrend CBBC den bereits
gewohnten Mix aus Fiktion, Nachrichten, Unterhaltung, Mitmachtipps, Allgemeinwissen und Cartoons aus dem
bisherigen Kinderprogrammangebot der BBC Gbernehmen und ausbauen soll. Gegenlber dem expliziten
Bildungsauftrag der BBC geht die Kinderabteilung jedoch vorsichtig auf Distanz - ihr Ziel scheint weniger
~education” als vielmehr ,edutainment” zu sein .Zwar verlief der Start der beiden Sender recht schleppend, doch
gibt sich die BBC zuversichtlich: Nach den Planen der Verantwortlichen sollen die beiden Sender bis zum
Jahresende gemeinsam die Marktfiihrerschaft bei den britischen Kinderkanalen ibernehmen und innerhalb von
funf Jahren die groRten Unterhaltungsmarken unter ihrem Dach vereinen.

Der digitale Zugang zu den beiden Programmen ist zwar teilweise umstritten (die gebUhrenfinanzierten
Programme sind ohne zusatzliche Monatsbeitrage o.a. empfangbar, doch missen die Zuschauer ihr Gerat
technisch aufristen oder Kunden bei Kabel- oder Satellitendiensten werden, was einmalige bzw. regelmaRige
Extrakosten verursacht), doch bringt er zusatzliche Méglichkeiten mit sich, von denen die Interaktivitat sicherlich
die interessanteste ist: Bei CBBC bietet z.B. die Show ,Xchange” die Moglichkeit, Gber die Zugangstechnik zum
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digitalen Programm (sogenannte set-top-Boxen oder alternativ Satellitenanlagen), per e-mail oder auch verstarkt
Uber SMS mit ihrem Programm zu interagieren. Damit liegt die BBC voll im Trend: Alle britischen
Kinderprogrammanbieter scheinen etwa zur gleichen Zeit die Vorliebe der Jugendlichen fiir die Kommunikation
per SMS entdeckt zu haben und integrieren allmahlich entsprechende Kommunikationsméglichkeiten in ihre
Formate - zur Freude der Zuschauer, die sich auf Anhieb stark beteiligt haben, aber auch zum Unbehagen all
derer, die Bedenken wegen der Kosten oder der Strahlenbelastung durch allzu haufigen Gebrauch des Handys
hegen . Doch selbst CBeebies will nicht hinter dem Schwestersender zurtickstehen und bietet seiner alteren
Zielgruppe ebenfalls Interaktionsmdoglichkeiten via SMS oder e-mail an, wahrend die Angebote fur die Jingsten
Uber die Fernbedienung auszuftihren sind.

Letztere nutzen die beliebtesten Figuren des Programms und beziehen teilweise auch die Eltern mit ein, z.B. zum
Vorlesen von Geschichten, Gber deren Fortgang der Nachwuchs dann per Knopfdruck entscheiden kann - ein
pfiffiger Schritt, da ein solches Angebot bei weniger technologiefreundlichen Eltern sicherlich zunachst mit
Stirnrunzeln aufgenommen wird... A propos Stirnrunzeln: Es liegt wohl in der Natur der Sache, dass ein so
plotzliches Wachstum des Kinderprogrammangebots gegentber einem Teil der Eltern und Padagogen der
Rechtfertigung bedarf: Auf die Frage, ob denn Kinder dadurch noch zu zusatzlichem Fernsehkonsum ermuntert
werden sollen (Uber die drei Stunden hinaus, die britische Kinder taglich im Schnitt vor dem Fernseher verbringen )
, finden CBBC und CBeebies eine dhnliche Antwort wie der deutsche KI.KA, die in Kirze lautet: Kinder schauen
sowieso fern, wenn ihnen der Sinn danach steht, da der von Eltern strikt reglementierte Fernsehkonsum eher
selbstbestimmten Sehgewohnheiten gewichen ist. Also sollten sie zumindest auf ein qualitativ hochwertiges
Programmangebot zurtckgreifen kdnnen. Die BBC bemuht sogar den Begriff des ,neuen Goldenen Zeitalters” im
Kinderfernsehen .Doch lasst sich die Fragestellung auch durchaus mit Blick auf die Gesamtheit der Zielgruppen-
und Spartenkanale inklusive der kommerziellen Anbieter erweitern: Welche Vorteile bringt die permanente
Ausdifferenzierung und Erweiterung des Kinderfernsehmarktes, insbesondere durch die Spartenkanale? Darauf
gibt es mehrere Antworten: Da ist zum einen die Ausweitung der Programmflachen, die Kindern mehr Auswahl
bietet.

Wahrend in Grol3britannien die taglichen Kinderprogrammflachen der BBC durch die beiden neuen Sender
sprunghaft von 5 Stunden in 2 Sendern auf 30 Stunden in 4 Sendern angewachsen sind , ist in Deutschland eine
etwas gegenlaufige Tendenz zu erkennen: Zwar bietet der KI.KA auch hier tagtaglich eine breite Programmschiene
ausschlief3lich firs Kinderprogramm, doch ist festzustellen, dass dafur die Kinderprogrammestrecken in den
Vollprogrammen bereits seit Jahren allmahlich ricklaufig sind; es findet also eine schleichende Umschichtung
zwischen den Sendern statt. International wird dies auch von den gleichen Produzenten bestatigt, die die
gestiegenen Auswahlmadglichkeiten fur Kinder loben: Spatestens, wenn die Reichweite der neuen Dienste einen
gewissen Prozentsatz Ubersteigt (manche gehen von einem Schwellenwert von rund 70 Prozent aus), wirden sich
sowohl die Kinderfernsehproduzenten als auch die Zuschauer ausschlieBlich den Kinderkanalen zu- und von den
Vollprogrammen abwenden, wird prophezeit . Zum anderen bieten die gro3zigigen Programmflachen jedoch auch
mehr Durchsetzungschancen fir viele ungewdhnliche oder ,riskantere” Produktionen, da die Sender tber die
Moglichkeit verfigen, Produktionen zu verschiedenen Tageszeiten zu erproben, bis sie ihr Zielpublikum gefunden
haben. Deshalb konnen die Kinderkanale bzw. -networks auch Produktionen ausstrahlen, die von den
konventionellen Sendern abgelehnt werden, weil sie nicht in ihre Programmstrukturen zu passen scheinen. Z.B.
haben die ,,Pokémons”, mittlerweile einer der grofiten kommerziellen Erfolge der letzten Jahre, erst dadurch ihren
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internationalen Durchbruch geschafft .

Zudem kann das Programmangebot insgesamt ebenfalls wie auch die einzelnen Produktionen besser auf
spezifische Bedurfnisse der jeweiligen Zielgruppe zugeschnitten werden (zurzeit beginnt z.B. gerade eine weitere
Ausdifferenzierung des Vorschulprogrammmarktes in die beiden Altersgruppen der 16-Monatigen bis Dreijahrigen
und der Drei- bis Siebenjahrigen, wenngleich Programme fur Kinder unter zwei Jahren noch eher sporadisch zu
finden sind ). Und nicht zuletzt haben die beiden Sender mit dem ,beeb” (dem Spitznamen der BBC) im Namen die
Kinderprogrammabteilung des Senders nach Jahren der Vernachlassigung wieder erstarken lassen: Mit
verdoppeltem Budget und rund 90 neuen Mitarbeitern sollen rund 1000 zusatzliche neue Programmstunden
produziert werden . Wahrend beispielsweise der deutsche KI.KA sich bei Eigenproduktionen bemuht, nationale
Standortférderung zu betreiben, dartber hinaus aber auch auslandische Produktionen ankauft und ausstrahilt,
stutzt die BBC mit ihrer neu gebindelten Produktions- und Finanzkraft vor allem den inlandischen Markt: Aufgrund
der starken Regulierung des britischen Fernsehmarktes sind die neuen Sender bereits mit der Mal3gabe an den
Start gegangen, zu mindestens 90 Prozent (CBeebies) bzw. 70 Prozent (CBBC) britische (oder zumindest
europaische) Produktionen auszustrahlen, wobei auch ein recht hoher Anteil von Neuproduktionen festgelegt
wurde .

So ging Cbeebies im Fruhjahr tatsachlich mit einem rein nationalen Programm ohne jegliche amerikanische
Animation an den Start . Im Gegensatz zur Strategie der internationalen Networks, die mehr auf hauseigene
Produzenten setzen, bieten die neuen Sender damit auch kleineren und unabhangigen Produzenten zusatzliche
Chancen . Gleichzeitig leiten sie aber auch einen neuen Trend zur Exklusivitat ein: Die grof3en Networks verkaufen
ihre Produktionen nach der Erstausstrahlung haufig an unterschiedliche Anbieter weiter, um eine moglichst breite
Merchandising-Plattform zu erzielen; d.h. Gber die Monate bzw. Jahre kann die gleiche Serie auf unterschiedlichen
Sendern zu sehen sein. Demgegenuber will die BBC alle Rechte an ihren Produktionen behalten, so dass
mittelfristig auch ein deutlicheres Programmprofil erkennbar werden wird . Womit ein Stiickchen der alten
Kinderfernseh-Welt zurtickkehrt - dass der Zuschauer an seinen Lieblingsfiguren zuverlassig erkennt, bei welchem
Sender er sich gerade befindet...
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