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Das Web 2.0 ist bei Jugendlichen angesagter denn je, besonders Online-Spiele und Social Communitys sind Teil des
alltadglichen Medienhandelns Jugendlicher geworden. Ungewollt werden bei der Inanspruchnahme verschiedener
Spielangebote und Registrierungen in sozialen Netzwerken unsichtbare Datenspuren im virtuellen Raum des Web
2.0 hinterlassen. Diese sind ein gefundenes Fressen fur die Werbewirtschaft, welche sich die gewonnenen Daten
zu Nutze macht und versucht, durch gezielte Werbung neue Kundschaft zu gewinnen und mdglichst viel
dkonomischen Gewinn daraus zu ziehen. Zudem eréffnet der mitunter leichtfertige und naive Umgang vieler
Jugendlicher mit ihren Daten Missbrauchspotenziale, welche mit einigen unangenehmen Nachwirkungen
verbunden sein kdnnen.

Der 10. Band der Schriftenreihe Medienkompetenz des Landes Nordrhein-Westfalen mit dem Titel
Verbraucherschutz und Medienkompetenz beschaftigt sich mit genau dieser Thematik und nimmt dabei Bezug auf
den verbraucherpolitischen Kongress Mausklick mit Durchblick Verbraucherschutz und Medienkompetenz junger
Menschen im Web 2.0. Die verschiedenen Beitrage von Autorinnen und Autoren, welche vorwiegend aus der
Wissenschaft kommen, befassen sich mit der Frage nach der Gewahrleistung eines seridsen Umgangs mit
Datenschutz und Persdnlichkeitsrechten seitens der Anbieter im Netz und klaren tber mégliche Gefahren auf,
welche sich fur Jugendliche, aber gegebenenfalls auch fur Erwachsene, hinter meist nicht oder nur teilweise
transparenten Geschaftsbedingungen von Internetangeboten verbergen kdnnen. Dies ist insofern von grol3er
Bedeutung, da das Marketing Jugendliche als Zielgruppe als besonders attraktiv empf indet und dementsprechend
die Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen den veranderten Kommunikationsformen der jungen
Verbraucherinnen und Verbraucher angepasst wurden, welche sich zunehmend im Web 2.0 abspielen.

Die Autoren und Autorinnen gehen im Besonderen auf den Bedarf an Ref lexion und Bewertung von
kommerziellen Internetangeboten seitens der Verbraucher selbst ein und stellen die Forderung nach Eindammung
von unzuldssigen Praktiken der Gewinnerzielung im Web durch Kontrolle und Uberwachung der Durchsetzung der
notwendigen Regeln im Netz seitens der Verbraucherinnen und Verbraucher und Datenschitzerinnen und
Datenschutzer. Der Schlussteil des Buches birgt zudem eine Auf listung von Projekten, Aktivitaten, Studien und
Publikationen sowie Unterrichtsmaterialien zum Thema Verbraucherschutz. Empfehlenswert ist dieses Buch fur
Medienpadagoginnen und -padagogen sowie fur Studierende der Fachrichtung und Lehrkrafte, aber in Hinblick auf
die verwendete, leicht verstandliche Sprache auch fir Eltern und Jugendliche selbst, welche sich tGber
Konsequenzen der Datenpreisgabe und Gefahren von Internetangeboten informieren méchten.
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