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Beitrag aus Heft »2013/02: Frihe Medienerziehung digital«

Das Medienangebot fur Kinder hat sich in den letzten Jahren enorm verandert und vergréRert. Angefangen vom
digitalen Fotoapparat, den Kinder bereits im Alter von zwei Jahren bedienen, um das Familienalbum zu bereichern,
bis hin zu den diversen Apps fur Smartphones und Tabletcomputer, die Kindern von lustigen Spielen bis
ernsthaften Lernprogrammen eine breite Palette von Nutzungen ermdglichen. Vor allem die Touch-Screen-
Funktion der Tablets und Smartphones hat es Kindern angetan. Die intuitive und kindgerechte
Bedienungsoberflache macht es Kindern leicht, diese digitale Welt zu erobern. Das schreckt nattirlich nicht nur
Hirnforscher auf, die die Gefahr einer digitalen Demenz heraufbeschwéren, sondern auch Eltern und
Padagoginnen und Padagogen, die verunsichert sind, ob das denn nun alles zum Heil der Kinder ist. Denn im
Prozess des Aufwachsens werden die Allerkleinsten mit besonderer Sorgfalt bedacht. Die Sorge ist gro3, es
kénnten in diesem frihen Stadium durch padagogisches Fehlverhalten die Grundlagen fur spatere Probleme
gelegt werden. So ist die Elementarpadagogik eher gepragt vom Schonraumgedanken als von
Experimentierrdumen, wie wir sie aus der Jugendarbeit kennen. Hier gibt es viele Bedenkentrager, die eine
Mediennutzung unter funf Jahren strikt ablehnen und bei Zweijahrigen die Hande Uber dem Kopf
zusammenschlagen. Andererseits kann man aber gerade diese Zweijahrigen beobachten, wie sie munter und ohne
Scheu auf die Gerate zugehen und neugierig auf diese bunte, lustige Bilderwelt sind. Medien sind fur sie Alltag und
warum sollten sie diese nicht nutzen? Als attraktives Spielgerat sind sie allemal tauglich, auch wenn sie gerne mal
im Eifer des Gefechts zu Boden fallen.

Da mussen diese Gerate eben robuster gebaut werden. In der familidren Alltagswelt des Kindes sind viele
unterschiedliche Medien in Gebrauch und so in das Familienleben integriert, dass die Medien den Alltag in der
Familie zu einem maBgeblichen Teil auch mitbestimmen. Diese Entwicklung hat auch den Medienpadagogischen
Forschungsverbund Sudwest (mpfs) dazu veranlasst, zusatzlich zur KIM-Studie erstmals die miniKIM
durchzufuhren, in der die Eltern von Zwei- bis Finfjahrigen zum Medienumgang ihrer Kinder befragt wurden. Die
Ergebnisse liegen der KIM-Studie 2012 bei, die Mitte April erschienen wird. Wenn Kinder aber in eine Welt
hineingeboren werden, in der sie von Anfang an mit der ganzen Bandbreite der Medien in Berihrung kommen, so
stellt sich fur die padagogische Praxis die Frage, wie sie darauf reagieren muss? Im Mittelpunkt dieses Hefts steht
somit die Frage, welche Antworten die Padagogik auf die veranderten Medienumgebungen und damit
einhergehend auf den veranderten Medienumgang von kleinen Kindern hat. Soll sie diesen verteufeln, aussitzen
oder kreativ produktiv nutzen, um die Medienkompetenz von Kindern von Anfang an zu stérken? Einen Einblick in
den veranderten Medienumgang von Kindern auf der Basis neuester Studien gibt zundchst Stefan Aufenanger. Er
kommt zum Schluss, dass sich die vorliegenden Studien zur Mediennutzung von Kindern unter finf Jahren fast
ausschlief3lich auf traditionelle elektronische Medien, insbesondere das Fernsehen, konzentrieren. Aktuelle digitale
Medien wie etwa Smartphones, Videospiele oder Tablets wurden bisher kaum in den Blick genommen.

Um einen ersten reprasentativen Einblick in die aktuelle Mediennutzung in der jingsten Altersgruppe zu
bekommen, wurde deshalb von Aufenanger im Frihjahr 2011 eine Befragung von Muttern mit Kindern im Alter
von null bis funf Jahre durchgefuhrt. Die Ergebnisse zeigen, dass zum einen das Fernsehen bei den Kindern dieser
Altersgruppe mit dem Alter stetig zunimmt und dieses Medium bei diesen Kindern nach wie vor das beliebteste
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Medium ist. Zugleich wird aber deutlich, dass auch bei der Gruppe der unter Funfjahrigen die neuen, digitalen
Medien zunehmend Einfluss gewinnen. Hier bedarf es jedoch weiterer Studien, die gerade die Veranderungen der
letzten beiden Jahre in den Blick nehmen, da Smartphones und Tablets einen deutlichen Zugewinn erfahren
haben.Welche Veranderungen die digitalen Medien im Kindergarten mit sich gebracht haben, ist Thema des
Artikels von Gudrun Marci-Boehncke, Anita Mdller und Sarah Kristina Strehlow. Ausgangspunkt des Artikels ist,
dass Kindergartenkinder heute Zugriff auf ein breites Medienarsenal haben. Wahrend sich neue Technologien wie
Digitalkamera, iPod und (Kinder-)Computer in den Kinderzimmern der ,Kleinen’ etabliert haben, scheinen die
Institutionen der Frihen Bildung von der digitalen Welt noch weit entfernt zu sein. Der Medieneinsatz in der Kita
beschrankt sich vorrangig auf Printmedien und der Computer ist auch in den meisten Bildungspléanen nicht explizit
als zu nutzendes oder zu reflektierendes Medium aufgefuhrt. Statt an der Medienrealitat heutiger
Kindergenerationen mit aktiven und kreativen Angeboten anzuschlieRen, stellen eine Uberbetonung des
Gefahrenpotenzials und die Schaffung medienfreier Raume noch immer die gangigen Reaktionen auf die neuen
Anforderungen der Mediatisierung der Lebenswelt dar.

Das Interventions- und Forschungsprojekt KidSmart - Medienkompetent zum SchulUbergang, das von den
Autorinnen vorgestellt wird, versucht dem entgegenzuwirken und macht sich zur Aufgabe, Medienbildung
exemplarisch in Dortmunder Kitas auf den Weg zu bringen. Uber einen Zeitraum von drei Jahren (2010-2013)
begleitete das Projekt Erzieherinnen und Erzieher sowie Kinder in ihrer aktiven Medienarbeit vor Ort. Anhand
erster Ergebnisse wird dargestellt, inwiefern ein Projekt wie KidSmart durch interventive
MedienbildungsmalRnahmen die padagogische Praxis in Kitas verbessern kann.Im Mittelpunkt des Beitrags von
Simone Ehmig, Leiterin des Instituts fur Lese- und Medienforschung der Stiftung Lesen steht die frihe Sprach- und
Leseférderung mit Medien. Nach den Erkenntnissen der Stiftung Lesen kdnnen digitale Medien auf verschiedene
Weise eingesetzt und in einem positiven Sinne wirksam werden. Sie sind Tragermedien fur E-Book-Formate, setzen
begleitende und erganzende Impulse, zum Beispiel mit Animationen, Musik und Spielen bei Vorlese- Apps und
bieten spielerisch-padagogische Anreize in Gestalt von Lernsoftware sowie spielerisch- motorische Elemente mit
Angeboten fur Konsolen, die mit Bewegungssensoren arbeiten.

Digitale Medien setzen Anreize und machen Inhalte attraktiv, die in gedruckter Form schwerer zuganglich sind.
Somit schaffen sie einen medialen Raum, in dem ein sprach- und leseférderndes Klima entstehen kann. Einen
Uberblick Giber den Medienmarkt fiir Kinder in Bezug auf Fernsehen, Apps und Internetseiten geben Kati
Struckmeyer und Michael Gurt. Angefangen von den Fernsehlieblingen on- und offline, Uber Internetangebote fur
die Kleinsten bis hin zu unterhaltsamen und lehrreichen Apps wird der Medienmarkt fur die Jungsten kritisch unter
die Lupe genommen und in seinen verschiedenen Facetten dargestellt. Den Dauerkonflikt rund um die
Mediennutzung in der alltaglichen (elterlichen) Erziehungspraxis zeigt Klaus Lutz in seinem Artikel auf. Er weist
darauf hin, unter welchem Druck Erziehende stehen, die Mediennutzung von Kindern in gesellschaftlich
gewunschte Bahnen zu lenken. Dabei ist die Familie ein Ort, an dem unterschiedlichste Einstellungen zum Umgang
mit Medien aufeinandertreffen. Daraus entstehen nicht selten Konflikte unter den Erziehungsberechtigten und in
deren Umfeld, die der vor allem im Vorschulalter geforderten Konsequenz in der Erziehung entgegenwirken.

Im Mittelpunkt des Praxisteils stehen erste Erfahrungen beim Einsatz von Tablets in der Kita sowie Konzepte der
aktiven Medienarbeit mit Kindern im Alter von drei bis sechs Jahren. Im Beitrag von Susanne Roboom vom Verein
Blickwechsel e. V. werden die Risiken und Chancen von Tablets in der Kita beschrieben. Die Vorziige von Tablets

Seite 2von 3 kopaed verlagsgmbh | ArnulfstralRe 205 | 80634 Miinchen
| fon 089.688 900 98 | info@kopaed.de | www.kopaed.de



liegen auf der Hand: Sie vereinen in einem einzigen Gerat Fotoapparat, Videokamera, Mikrofon und PC sowie eine
Fulle von kreativen Werkzeugen und Anwendungsmaglichkeiten. Wo sonst viele Kaufentscheidungen nétig waren,
muss sich das Team nun nur fUr ein Gerat entscheiden und kann aus einer Fille von Apps wahlen. Die , digitalen
Alleskonner” sind auBerdem kinderleicht zu bedienen und machen den Kindern sehr viel Spal3. Wie grundsatzlich
beim Einsatz von Medien kommt es aber auch hier darauf an, sie gezielt und padagogisch begriindet einzusetzen.
Wie eine Medienerziehung in der Krippe aussehen kann, beschreibt Gunther Anfang in seinem Artikel, in dem er
erste Versuche der aktiven Medienarbeit mit Krippenkindern aufzeigt.

Im Mittelpunkt der konzeptionellen Uberlegungen einer Medienp&dagogik in der Krippe steht dabei die Frage, was
Kinder in diesem Alter kdnnen und wo Medienerziehung ansetzen muss, die Kinder in ihren Kompetenzen fordert
und spielerisch eine Auseinandersetzung mit Medien ermaoglicht. Beispielhaft wird das Konzept eines
Medienvormittags fur Krippenkinder beschrieben, bei dem den Kindern neben Unterhaltung und vielen Ess- und
Trinkpausen auch jede Menge an aktiven Gestaltungsmoglichkeiten geboten werden. Mit den Medienzwergen wird
am Schluss von Birgit Hock noch ein Konzept der aktiven Medienarbeit in der Kita vorgestellt, das von der Stiftung
MedienKompetenz des Forums Sudwest als Broschiire nun auch allen Erziehenden zur Verfigung steht.
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