Helga Theunert und Bernd Schorb: 50 Jahre merz - 50 Jahre Medienpadagogik

Beitrag aus Heft »2006/05: 50 Jahre merz - 50 Jahre Medienpadagogik«

Eine Fachzeitschrift wird 50 Jahre alt. Das ist des Nachdenkens wert, vor allem wenn es sich um ein
Publikationsorgan handelt, dessen Gegenstand eine Disziplin ist, die seit ihren Anfangen um ein klares Profil ringt,
die Medienpadagogik. Seit den 50er Jahren muht sich die Medienpadagogik mit einem immer dynamischer
werdenden Medienmarkt Schritt zu halten und dessen Offerten padagogisch und mit wissenschaftlicher
Fundierung zu reflektieren, und zwar nicht nur reaktiv, sondern vorausschauend und vor allem unter
Zugrundelegung der Sichtweisen, die Heranwachsende auf die Medienwelt haben. Ihre Méglichkeiten dazu hangen
in starkem Mal3e von 6konomischen Bedingungen und gesellschaftspolitischen Stromungen ab, die nur zu oft
Standort- und Profiterwagungen Uber padagogische Notwendigkeiten setzen. Die Reparatur unliebsamer
Folgeerscheinungen der Medienentwicklung wurde und wird der Medienpadagogik gern zugewiesen, die kritische
Reflexion und Vorausschau weniger.

Der Name ist Programm

merz hat die Medienpadagogik seit ihren Anfangen begleitet. Hervorgegangen aus den Mitteilungen, die der
Arbeitskreis Jugend und Film e. V. schon Anfang der 50er Jahren herausgab, erschien 1957 erstmals die Zeitschrift
Jugend und Film” mit dem Untertitel ,Vierteljahres-schrift des Wissenschaftlichen Instituts fur Jugendfilmfragen”,
einem Vorganger des heutigen ,JFF". Bereits ein Jahr spater wurde die Zeitschrift umbenanntin ,Jugend Film
Fernsehen”, womit dem neuen Medium Fernsehen Tribut gezollt wurde. Seit 1976 tragt sie den Titel ,medien +
erziehung | merz” und erscheint sechsmal im Jahr. Seit 1999 gibt es merz zusatzlich online.Mit dem Titel ,medien +
erziehung” wurde gleichfalls der Entwicklung der Medienwelt Rechnung getragen, zugleich aber der veranderten
Bedeutung der Medien im individuellen und gesellschaftlichen Leben. Denn Medien sind langst nicht mehr nur wie
das Kino als gelegentliche Freizeitvergnigungen zu betrachten.

Sie sind bestimmende Faktoren des Alltags, haben Funktionen als Informanten, Meinungsbildner, Werte- und
Orientierungsquellen und sind Instrumente der Wissensvermittlung. Die wissenschaftliche und padagogische
Fixierung auf die negativen Wirkungen der Botschaften der Vergnigungsmedien wird aufgeweicht.
Schulfernsehen, programmierte Unterweisung, kompensatorische Vorschulsendungen und Ahnliche riicken
bereits in den 60er Jahren die Frage ins Blickfeld, inwiefern der gezielte Einsatz von Medien zur Erziehung und
Bildung von Kindern und Jugendlichen beitragen kann. In den 70er Jahren eréffnen sich zudem ganz neue
Moglichkeiten: Der bereits 1932 in Brechts Radiotheorie gesetzte Gedanke, dass das Radio geeignet sei, um aus
Konsumenten Produzenten zu machen, ist mit der medientechnischen Entwicklung fur auditive und audiovisuelle
Medien realisierbar geworden. Videogruppen, Medienzentren, Schilerradios, Piratensender, Burgerkanale - die
alternative Medienszene bekommt Ende der 70er Jahre Konturen. merz gab dieser Szene Raum, erstmals 1977 mit
einer Dokumentation Uber die ,medienoperative berlin e. V.”. Die Medienpadagogik weitet in der Folge ihr
Gesichtsfeld von der rezeptiven zur aktiven Medienarbeit. Diese bildet bis heute einen zentralen Schwerpunkt
medienpadago-gischer Praxis, mittlerweile erweitert um die Potenziale der digitalen Medientechnik und um
multimediale Produktions- und Prasentationsmaoglichkeiten. Mit dem produktiven Medien-gebrauch wird die Frage
wichtig, inwiefern die Menschen die Medien beeinflussen bzw. sie in Dienst nehmen und so Selbstbestimmung und
gesellschaftliche Partizipation geférdert werden kénnen.
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Wissenschaft und Praxis als Impulsgeber

Neben die klassische Wirkungsfrage, was die Medien mit den Menschen machen, ist seit den 70er Jahren die Frage
getreten: Was machen die Menschen mit den Medien? Diese Frage stellt sich im Zuge gesellschaftlicher
Veranderungen sowie der technischen und inhaltlichen Weiterentwicklung der Medien jeweils neu. Sie richtet den
Blick auf das aktive Subjekt, das sein Medienhandeln eingebunden in seinen Lebenskontext gestaltet. Diese Frage
markiert bis heute einen zentralen Fokus medienpadagogischer Forschung und Praxis. lhre Beantwortung ist
Voraussetzung fur Medienerziehung, verstanden als Forderung der Moglichkeiten, gewinnbringend mit den
Angeboten und Ressourcen der Medienwelt umzugehen und die Medien kompetent in die eigenen Lebensvollziige
zu integrieren. Das Konzept der Medienkompetenz als ein Bestandteil von Kommunikativer Kompetenz, wie Dieter
Baacke es 1973 in die Diskussion eingebracht hat, markiert bis heute die Zielsetzung medienpadagogischer Praxis.
Die Reflexion, Konkretisierung und praktische Umsetzung dieses Ziels hat in merz einen festen Platz. Die
theoretische Auseinandersetzung angesichts neuer Entwicklungen auf Seiten der Medien oder veranderter
Lebensbedingungen auf Seiten der Adressatengruppen gehort dazu, ebenso wie die Darstellung und Reflexion
medienpadagogischer Praxismodelle, deren Spektrum das verfigbare Medienensemble und alle Zielgruppen
padagogischen Handelns umfasst und schlieBlich die Information Uber die Entwicklungen und Angebote in den
verschiedenen Sektoren der Medienwelt. Zu Film, Fernsehen und Horfunk haben sich Computer und Internet,
Computerspiele und Edutainmentangebote gesellt und vorausschauend werden neue Entwicklungen aufgegriffen,
wie etwa aktuell die Bestrebungen mediale Kommunikation und Vergnigungen mobil zu machen.Auf der
wissenschaftlichen Seite erfordert die Beantwortung der Frage, was machen die Menschen mit den Medien, neben
der Analyse von Medienangeboten, der Aufklarung der subjektiven Medienaneignungsprozesse zentrales Gewicht
zu geben, von der Wahl der Medien, tUber die Nutzung, Wahrnehmung und Bewertung ihrer Angebote, bis hin zur
Integration in die eigenen Lebensvollzlige. Die Klarung dieser Prozesse ist ein Schwerpunkt medienpadagogischer
Forschung.

In besonderer Weise wird er durch Ansatze realisiert und vorangetrieben, die die subjektiven Wahrnehmungs- und
Handlungsstrukturen von Kindern und Jugendlichen in ihren Lebenskontexten aufdecken und so fundierte
Grundlagen fir medienpadagogisches Handeln schaffen. merz hat Uber die Jahre theoretischen, analytischen und
empirischen Beitragen aus der Medienforschung ausfiihrlich Raum gegeben. Seit 2003 ist eine Nummer pro Jahr
ausschlief3lich einem wissenschaftlichen Thema vorbehalten und die hier verdffentlichten Beitrage missen ein
Gutachterverfahren durchlaufen. Mit merzWissenschaft hat nunmehr auch der wissenschaftliche Zweig der
Medienpadagogik ein eigenes Forum.

Die Aufgabe ist die Forderung des medienpadagogischen Diskurses

.medien + erziehung" - dieser Titel greift immer noch fur die padagogisch motivierte Ausei-nandersetzung mit
theoretischen und praktischen Phanomenen der Medienwelt und deren Aneignung durch heranwachsende und
erwachsene Menschen, die fir merz im Zentrum stand und steht. 50 Jahre merz, das sind 50 Jahre
Medienpadagogik. Den mit Medienpadagogik verbundenen Arbeiten Aufmerksamkeit zu verschaffen, war das
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erklarte Ziel bei der Grundung der Zeitschrift, als Medienpadagogik noch Filmpadagogik war. Im Vorwort zur ersten
Ausgabe wird darauf verwiesen: ,Die Herausgabe der Vierteljahreszeitschrift soll die fruchtbare Verbindung von
Theorie und Praxis, besonders auch den Gedankenaustausch zwischen allen daran (an der Jugendfilmarbeit)
Interessierten weiter fordern und vertiefen.” Der Medienpadagogik, relevanten Themen, wissenschaftlichen
Befunden, praktischen Ansatzen und theoretischen Positionen Raum zu geben und eine breit gefacherte fachliche
und &ffentliche Debatte dartber anzuregen, ist bis heute das erklarte Ziel von merz. An den Inhalten, die merz in
den letzten 50 Jahren, in 261 Ausgaben thematisiert hat, lasst sich ein guter Teil der Geschichte der
Medienpadagogik ablesen. Unverkennbar ist naturlich der Einfluss derjenigen, die die Zeitschrift Gber die Jahre
verantwortet haben. lhre Sichtweisen auf die Medienpadagogik, ihre Haltungen gegenutber theoretischen
Positionen, wissenschaftlichen und padagogischen Ansatzen, ihre Vorlieben fur einzelne Medien und
Medienereignisse u. A. finden ihren Niederschlag in den Schwerpunktsetzungen der vergangenen 50 Jahre. Trotz
der individuellen Handschriften, die einer Zeitschrift erst ihr Gesicht geben, sind durchgangige Leitlinien
erkennbar. Sie machen den Charakter von merz aus: merz bietet ein Forum fur Theorie, Forschung und Praxis der
Medienpadagogik. Damit wird die Ganzheitlichkeit medienpadagogischen Handelns unterstrichen. merz integriert
wissenschaftliche Erkenntnisse und praktische Erfahrungen aus einschlagigen Nachbardisziplinen. So wird der
interdisziplinare Charakter der Medienpadagogik betont.merz verdffentlicht internationale Erfahrungen,
wissenschaftliche Befunde und praktische Ansatze. Angesichts des globalisierten Medienmarktes wird so auf die
Notwendigkeit grenz-Uberschreitenden Austausches verwiesen. merz initiiert Diskussionen zu aktuellen
medienpadagogischen und medienpolitischen Fragen. Dadurch wird der Austausch zwischen der Fachwelt und
gesellschaftlichen Verantwortungstragern angeregt.merz schatzt die Entwicklungen auf dem Medienmarkt unter
medienpadagogischen Vorzeichen ein.

Das schafft Orientierung fur unterschiedliche padagogische Handlungsfelder. merz sortiert den
medienpadagogisch relevanten Publikationsmarkt Uber alle Medientrager hinweg. Dadurch wird
medienpadagogisch Interessierten die zielgruppen- und gegenstandsadaquate Auswahl erleichtert.In den letzten
50 Jahren hat merz die Medienpadagogik begleitet, hat ihre Stromungen und die relevanter Nachbardisziplinen,
die Entwicklungen des Medienmarktes und einschlagige gesellschaftspolitische Veranderungen aufgegriffen und
der Reflexion und Diskussion zuganglich gemacht. Auseinandersetzungen zwischen unterschiedlichen Positionen
in der Medienpa-dagogik blieben dabei ebenso wenig aus, wie Versuche politischer Einflussnahme. Zu allen Zeiten
gehorte der Umgang mit knappen Ressourcen zum Tagesgeschaft. Denn merz entsteht an einem Institut, das
selbst von 6ffentlichen Zuschissen lebt. Die Konjunkturen der Medien-padagogik, ob sie gesellschaftlich hoch
angesehen ist oder ein Randdasein fuhrt, haben immer bestimmt, welche Ressourcen das JFF fir merz ertbrigen
konnte. Dass es merz bis heute gibt, ist der Wertschatzung zu danken, die der Zeitschrift vom gesamten Institut
entgegengebracht wird und dem Engagement, dieses Publikationsorgan der Medienpadagogik finanziell zu sichern
und ideell zu unterstttzen.

Als diejenigen, die merz aktuell verantworten und auch die Geschicke des JFF leiten, hoffen und winschen wir,
dass diese Haltung auch in Zukunft trégt. Die entscheidende Antriebskraft ist die Leserschaft von merz, deren
Rackmeldungen uns immer wieder bestatigen, dass sich die Anstrengungen lohnen. Mit diesem Ruckhalt und mit
der tatkraftigen Unterstitzung einer breit gefacherten und ausgewiesenen Autorenschaft sowie dem engagierten
Redaktionsteam sollte es gelingen, dass merz auch kunftig die Medienpadagogik in all ihren Handlungsfeldern
begleitet, umfassend, kritisch reflektierend, mit Weit-blick, mit dem Anspruch, Orientierung zu geben und mit dem
Bestreben, in die Gesellschaft hineinreichende Debatten anzuzetteln.
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