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An einer Essener Grundschule wurde untersucht, inwiefern sich Dritt- und Viertklassler*innen mit ihrem
Lieblings-YouTube-Star identifizieren. Die Ergebnisse zeigen, dass die Lieblings-YouTuber*innen, unabhangig von
der Konsumintensitat, mediale Bezugspersonen von Schiiler*innen verkdrpern und die wahrgenommenen
Fremdkonzepte denen von Mutter, Vater und Lehrperson stark ahneln.
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