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Es ist zeitgemäß, es ist hip und es spricht vor allem jüngere Zielgruppen an: Das Werben mit sogenannten
Influencerinnen und Influencern. Dabei hat sich in   den letzten Jahren vor allem das Foto- und Videonetzwerk 
Instagram als geeignete Plattform zur Vermarktung von Produkten und Dienstleistungen durchgesetzt. Das Projekt
„Influencerinnen und Influencer auf Instagram unter der Lupe“ versucht, Pädagoginnen und Pädagogen dazu
anzuregen, der   Thematik mehr Beachtung zu schenken.
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