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Wie sehen die Strukturen der Unterhaltungsbeschaffung und -produktion aus? Unterhaltungsproduktion ist ein
Teil des Kommunikationsprozesses und daher mit der Nutzung von und der Sozialisation durch Medien eng
verknüpft. Der Bereich wird in die Kulturwirtschaft eingeordnet, bevor schwerpunktmäßig die Organisation und
das Management der Beschaffung und Produktion von Unterhaltung analysiert werden.
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