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Jugendliche mdchten sich informieren. Sie wahlen daftr kaum die etablierten Formen wie Nachrichtensendungen
oder Zeitungen. Doch die eigeninitiierte Suche und Auswahl von Nachrichten aus dem Internet kann nachteilig
sein. Es kdnnen Wissenslicken entstehen, die von den Konsument*innen nicht gewollt sind und nicht erkannt
werden. Um diese Kluft aufzudecken, braucht es von Seiten der Padagog*innen mehr als Aufklarung tber
Algorithmen und die Psychologie der Nachrichtenauswahl. Denn hinter dem Glauben daran, sich selbst
informieren zu kénnen, steht eine padagogische Tradition, die jungen Menschen Werte wie Autonomie, Freiheit
und Selbstbestimmung gelehrt hat. Bei der Nachrichtenauswahl geht es nun darum, einen Teil dieser
Verantwortung bewusst und zielorientiert wieder abzugeben.
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