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Jugendliche nutzen vor allem kommerzielle Online-Angebote, die sich meist über Werbung finanzieren. In einer
Studie hat das JFF untersucht, was Jugendliche über Werbeformen, Geschäftsmodelle sowie ihre Rechte wissen
und mit diesen Erkenntnissen Materialien für die pädagogische Arbeit umgesetzt.
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