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Mit dem Begriff der Filterblase wird oftmals kritisiert, dass Soziale Medien eine immer grof3ere Rolle flr
Meinungsbildungsprozesse spielen. Im Artikel werden der Begriff und die mit ihm einhergehenden Gesellschafts-
diagnosen wie Polarisierung und Radikalisierung kritisch hinterfragt. Es wird argumentiert, dass die
Herausforderungen flr das Informationshandeln in Sozialen Medien weniger in Filterblasen liegen, sondern in den
bei Rezipient*innen haufig wenig ausgepragten Bewertungskriterien fir den Umgang mit der Diversitat und Fulle
an Informationen in Sozialen Medien.
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