Riccarda Grof3-Possin: stichwort Social TV
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Noch immer ist Fernsehen die beliebteste mediale Tatigkeit in Deutschland. Da verwundert es nicht, dass sich die
Fernsehgerate in den Wohnzimmern zu immer gréBeren technischen Wunderwerken entwickeln und mittlerweile
- was Bildqualitat, Energieeffizienz und GroRe betrifft - kaum mehr Optimierungsbedarf besteht. Und so gibt es
nun statt bei den Geraten bei der Handhabung neue Ideen: Social TV, Second Screen oder auch Social
Entertainment. Dabei handelt es sich um die soziale Einbindung des Publikums in das Geschehen hinter dem
Bildschirm. Der Konsument bzw. die Konsumentin soll sich nicht mehr zurticklehnen und abschalten, sondern sich
aktiv in das Programm einbringen. Technisch sind die Mittel dafur bereits gegeben - ob via Smartphone, Laptop
oder direkt Uber das internetfahige Fernsehgerat ist der Kontakt zur aktuell rezipierten Fernsehshow schnell
hergestellt.

Und damit nicht genug, arbeitet das Fraunhofer Institut - wie erst im September auf der IFA 2012 vorgestellt - an
einer Reihe neuer Entwicklungen, wie gerate- und herstelleribergreifenden Apps, die die Bedienung des
Fernsehgerates Uber das Smartphone oder den Tablet-PC via Bewegungen mit den mobilen Geraten ermdglichen
oder eine individuelle Programzusammenstellung auf Basis der eigenen Vorlieben gestatten. Auch Google mochte
mit diesem Angebot auf der Erfolgsspur weiterfahren und hat nun nach dem etwas schleppendem Start in den
USA auch in Deutschland Google TV auf den Markt gebracht, das Internetangebote, Apps und Fernsehen in einem
Gerat verbinden soll.Inhaltlich sind ebenfalls bereits einige mehr oder weniger weitreichende Ideen fir eine soziale
Einbindung des Publikums vorhanden. Diese reichen von schlichten Livechats wahrend einzelner
Unterhaltungsformate tber Apps zur Sendung bis hin zu interaktiven Handlungsaufforderungen, die
Zuschauerinnen und Zuschauer aktiv an der Gestaltung der Sendung beteiligen.

Ein recht erfolgreiches Beispiel ist der vor einigen Monaten erstmals ausgestrahlte Tatort plus, bei dem das
Publikum via Internet nach dem Tater fahnden konnte. Oft werden hier die technischen Moglichkeiten allerdings
nur unzureichend ausgeschopft und es bleibt abzuwarten, wie mutig die Fernsehmacherinnen und -macher
kinftig ihre Social TV-Bemuhungen vorantreiben - und wie dies vom Publikum angenommen wird.
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