Tilmann P. Gangloff: Wie das Fernsehen auf unterhaltsame Weise Bildung vermittelt

Beitrag aus Heft »2009/05: Medienpadagogik international«

Sollten Studienrate auf den Nobelpreistrager Werner Heisenberg nicht gut zu sprechen sein, hat das seinen Grund.
Der Entdecker der Heisenbergschen Unscharferelation hat mal gesagt: ,Bildung ist das, was ubrig bleibt, wenn
man alles, was man in der Schule gelernt hat, vergisst.” Ein Grof3teil jenes Wissens, das man nicht in der Schule
gelernt hat, stammt aus Zeitungen und Zeitschriften, aus Buchern, aus dem Internet und naturlich aus dem
Fernsehen. In seiner Frihzeit in den Finfzigern sollte das Medium hierzulande ausdricklich ,zur Gesundung der
Volksseele” (Adolf Grimme) beitragen. Das ist zwar lange her, aber Bildung gehort neben Information und
Unterhaltung nach wie vor zu den ausdrucklichen Aufgaben des 6ffentlich-rechtlichen Rundfunks. Und seit die
kommerzielle Konkurrenz entdeckt hat, dass Wissen nicht nur SpalR macht, sondern auch ordentliche Marktanteile
bringt, kann man dank Sendungen wie ,Galileo” (ProSieben) oder ,Clever” (Sat.1) auch bei den Privatsendern was
lernen. Die Frage ist blof3: Tut man das auch? Oder vermitteln die Magazine nur das Gefiihl, seine Zeit nicht
verschwendet zu haben? Die Meinungen gehen auseinander. Ranga Yogeshwar, der wohl bekannteste
Wissenschaftsjournalist des deutschen Fernsehens, halt die Wirkung des Mediums fur Uberschatzt: ,Beim Buch ist
das anders, da ist man ungleich aktiver und entscheidet selbst, wann es weitergeht. Das Fernsehen aber platschert
vor sich hin; es ihm véllig egal, ob ein Zuschauer innerlich vielleicht langst abgeschaltet hat.” Yogeshwar hat das
Wissenschaftsfernsehen mit der Magazinreihe ,,Quarks & Co.” (WDR) zu seiner Blute gebracht. In ,Wissen vor 8" (im
Vorabendprogramm der ARD) gelingt ihm sogar das Kunststick, komplexe Sachverhalte in 150 Sekunden zu
erklaren. Auf diesen Wissensbissen basiert auch sein soeben erschienenes jingstes Buch, ,Sonst noch Fragen?”
(Kiepenheuer & Witsch, 308 Seiten, 8,95 Euro), in dem er lehrreich und kurzweilig typischen Alltagsphanomen auf
den Grund geht: Warum bekommen Frauen kalte FURe? Wie entsteht Muskelkater? Solche Themen kommen den
Erwartungen einer Zielgruppe entgegen, die von ,Galileo” gepragt worden ist. Fir das ProSieben-Magazin hat
Yogeshwar allerdings nur Kritik Gbrig: ,Es vermittelt ein vollig verzerrtes Bild von der Realitat. Fir die Zuschauer
sind Wissenschaftler junge Manner, die sich im Parka und unter Einsatz ihres Lebens auf hochdramatische Weise
der Forschung verschrieben haben.” AuRerdem findet im Fernsehen naturlich kein interaktiver Prozess statt. Wie
vor funfzig Jahren, als die Redakteure der ersten Generation das Medium als Volkhochschule der Nation
betrachteten, bleibt die Wissensvermittlung einseitig; ganz gleich, ob es sich wie bei ,Galileo” um informative
Unterhaltung oder wie bei ,,Abenteuer Wissen", ,Abenteuer Forschung” (beide ZDF) und dem Kindermagazin
,Wissen macht Ah!” (WDR/Kika) um unterhaltende Information handelt. ,Wahrer Wissensdurst muss sich von innen
aufbauen”, sagt Yogeshwar, das sei auch das Problem der Schule, wo Wissen von oben nach unten vermittelt
werde. AuBerdem sei nicht Uberall, wo Wissen draufsteht, auch Wissen drin. Tatsachlich haben sich die Angebote
von ARD und ZDF unter dem Konkurrenzdruck von RTL & Co. enorm gewandelt. Dass die Mainzer ihre
Wissensmagazine immer noch und mit Erfolg zur besten Sendezeit ausstrahlen, ist durchaus keine
Selbstverstandlichkeit; ,W wie Wissen” (ARD) zum Beispiel lauft sonntags gegen 17 Uhr. Anders als Yogeshwar
bricht Peter Arens, Leiter der ZDF-Hauptredaktion Kultur und Wissenschaft, eine Lanze fur ProSieben: Mit der
taglichen Ausstrahlung von , Galileo” habe sich der Sender ,,um einen jungeren, populdreren Zugang zu Wissen und
Wissenschaft verdient gemacht, zumal sich die Redaktion um eine einfallsreiche Asthetik bemiiht.” Im Unterschied
zu ,Galileo” hatten die Formate des ZDF allerdings insgesamt einen strengeren Zugang zu Wissenschaft:
.ProSieben wirde eher fragen, warum der Himmel blau ist und die Banane krumm. Themen aus Bereichen wie
Klimaforschung, Gentechnologie oder Ressourcennutzung findet man bei uns.” Arens ist absolut Gberzeugt, dass
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das Fernsehen Wissen vermitteln kann - unter bestimmten Bedingungen: ,Nur wer fasziniert ist, lernt auch. Also
durfen wir kein akademisches Programm machen, sondern missen moderne Filme anbieten.” Deshalb werden
anspruchsvolle Themen in der ZDF-Reihe ,Terra X” (sonntags, 19.30 Uhr) mit Hilfe vieler Spielszenen attraktiv
verpackt; auf diese Weise haben die Angebote mitunter mehr Ahnlichkeit mit einem Spielfilm als mit der
klassischen Dokumentation. Ginge es nach Arens, musste Wissensfernsehen noch starker aufgewertet werden:
~weil Wissen und Bildung neben Gerechtigkeit eine Pflichtleistung der Gesellschaft sind, und flr diese Inhalte beim
Fernsehen stehen zu durfen, ist ein groRes Privileg.”
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