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Die Verquickung von Mediatisierungs- und Kommerzialisierungsprozessen ist aktuell in zumindest drei Bereichen
zu beobachten. Erstens interessieren Individuen gestern wie heute als potenzielle Konsumenten. Zweitens ist die
Lebensfuhrung in kommerzialisierten Medienumgebungen zunehmend selbst zu einem wirtschaftlichen Rohstoff
und einer Ware geworden. Drittens legen aktuelle Medienumgebungen 6konomisierte Handlungs- und
Denkmuster nahe, das heiR3t, sie beeinflussen Selbst und Sozialbeziehungen. Vor diesem Hintergrund wird fur
mehr Kritische Kommunikationswissenschaft pladiert und Medienpadagogik innerhalb eines solchen Unterfangens
als wichtige Instanz verortet.
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