Achim Hackenberg, Daniel Hajok und Olaf Selg: ,Ohne Fleil kein Preis”

Beitrag aus Heft »2011/04: Migration und Medien: Vernetzung und Partizipation«

Castingshows stol3en bei vielen Erwachsenen auf Ablehnung, der raue Umgangston, das teils Gbertriebene
Leistungsprinzip und die BloBstellung der Kandidatinnen und Kandidaten stehen oft in der Kritik. Dennoch
erfreuen sich die Sendungen bei Jugendlichen groRBer Beliebtheit und erzielen hohe Einschaltquoten - nicht zuletzt,
weil sie ihrem Publikum (vermeintliche) Anleitungen fiirs Leben vermitteln und zur Orinetierung herangezogen
werden.
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