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Eine aktuelle Studie zum Empfehlungs-Algorithmus von YouTube zeigt, dass dieser kein Desinformations-
Katalysator ist. Von den untersuchten Inhalten zu den Themen ,COVID-19", ,Klimawandel’ und ,Flichtlinge’
stammten lediglich sechs Prozent aus potenziell desinformierenden Kanalen. Gleichzeitig stellte die Studie der
Medienanstalt Berlin-Brandenburg (mabb), der Senatskanzlei Berlin, der Bayerischen Landeszentrale fir neue
Medien (BLM), der Landesanstalt fir Medien NRW und der Medienanstalt Rheinland-Pfalz heraus, dass der
Algorithmus selten Nischenangebote oder themenvertiefende Inhalte vorschlagt.

Nur insgesamt elf Prozent der erfassten Empfehlungen zeigten Videos zur weiteren Themenvertiefung zu den als

Startpunkt gewahlten Themen. Problematisch ist, dass der YouTube-Algorithmus Uberdurchschnittlich haufig (69

%) etablierte Medienanbieter empfiehlt. Den Nutzer*innen wird somit nicht die Vielfalt der Informationsangebote
prasentiert.

Fir die Studie ,Empfehlungen in Krisenzeiten - Welche Inhalte machen die Empfehlungsalgorithmen von
YouTube sichtbar? wurden insgesamt 90 Startvideos zu den Themen ,COVID-19-Pandemie’, ,Klimawandel und
,Fluchtlingsbewegungen’ festgelegt und die darauf folgenden Empfehlungen automatisiert aufgezeichnet und im
Anschluss manuell nach Hinweisen auf Desinformation

durchgesucht.

www.blm.de/aktivitaeten/forschung/youtube-studie.cfm
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