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Medien nehmen in unserer heutigen Lebenswelt nicht mehr nur einen Raum ein, sie pragen das gesamte Leben
und gestalten mit, wie sich Leben und Welt entwickeln. Gab es in der Vergangenheit noch eine klare Trennung
etwa zwischen der Welt der Kultur und der des Konsums, verschwimmen die Grenzen in digitalen
Medienangeboten mehr und mehr. Nicht nur, dass Kultur technisch reproduzierbar und damit jedem verfugbar
gemacht ist, auch wird Kultur zum Konsumobjekt und Konsum zum kulturellen Akt, in einem teils
undurchschaubaren Konglomerat von Nutzenden- und Anbietenden-Interessen.
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