Bettina von Romer, Bernd Steffensen: Kinder mégen Werbung (und deren
Spielangebote) — Werbung mag das Geld der Kinder
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Werbung zielt zunehmend auf die Kdufergruppe Kinder und Jugendliche, die zum Teil Uber erhebliche Geldbetrage
verfugen kénnen. Hierbei gewinnt die mediale Verknipfung von Fernsehen, Internet und Printmedien beim
Etablieren eines in sich geschlossenen Erlebnismarketings an Bedeutung, das die Regeln der Rucksichtnahme auf
die Unerfahrenheit junger Konsumentinnen und Konsumenten vielfach aul3er Acht lasst.
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