Birgit Guth / Silke Knabenschuh: Media Smart

Beitrag aus Heft »2005/01: Kinder als Verbraucher«

Mit dem Werbekompetenz-Projekt Media Smart (www.mediasmart .org.uk) gelang es in GroBbritannien,
Werbeerziehung als Unterrichtsgegenstand in der Grundschule einzufiihren.

Die Zusammenarbeit von Werbung treibender Industrie, Medienpadagogen und Kultusministerium ermdglichte
die Bereitstellung kostenloser Lehrmittel, die Kindern zwischen sechs und elf Jahren helfen, Werbung im heutigen
Alltag zu hinterfragen.

Das Projekt stiel3 auch in Holland, Belgien und Deutschland auf Interesse. Da in deutschen Grundschulen bislang
kein fester Rahmen flr Werbeerziehung existiert, kdnnte eine Adaptation des Media Smart-Materials eine

zeitgemale Erganzung bieten.
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