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Wie sich Jugendliche Onlinemedien aneignen, um sich und andere Gber Themen von gesellschaftlicher Relevanz zu
informieren, bildet die zentrale Frage eines DFG-geférderten Forschungsprojekts des JFF und der Professur fur
Medienpadagogik und Weiterbildung der Universitat Leipzig.1 Ergebnisse aus der standardisierten Teilstudie
zeigen, dass jugendliche Onliner - einschlief3lich der an gesellschaftlich bedeutsamen Themen Interessierten - die
Potenziale des Internet fir den aktiven Umgang mit Information bei Weitem nicht ausschépfen. Werden sie aktiv,
so geschieht dies haufig vermittels Sozialer Netzwerkdienste: Uber die Hélfte der Befragten hat in einer solchen
Struktur schon einmal andere zu einem gesellschaftlich relevanten Thema informiert.1 Das Projekt wurde im
Rahmen des DFG-Forschungsschwerpunkts Mediatisierte Welten unter dem Geschaftszeichen TH 1575/1-1
gefordert.
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