Claudia Wegener: Vom Second-Screen zum Multi-Screen
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Unter Jugendlichen und jungen Erwachsenen ist die parallele Nutzung mehrerer Endgerate inzwischen verbreitet.
Die Ergebnisse einer qualitativen Studie zeigen die unterschiedlichen Nutzungsweisen des Second-Screens, der
mitunter durch Drittund Viertgerate erweitert wird. Dabei wird deutlich, dass es sich nicht immer um eine
zielgerichtete Nutzung handelt und das Bildschirmensemble Rezipierende durchaus dazu verleitet, sich durch
Medienwelten treiben zu lassen. Die Aussagen der Befragten lassen zudem auf Auswirkungen auf soziale
Beziehungen und die Definition von Nahe und Distanz schlie3en.
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