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Soziale Medien gewinnen bei Heranwachsenden in Deutschland immer mehr an Bedeutung. Zugleich werden
diese Medien von Influencern aus monetaren Anreizen, wie etwa der Produktvermarktung, genutzt. Diese Studie
beschaftigt sich mit der Vernetzung solcher Influencer anhand einer Netzwerkanalyse der popularsten deutschen
YouTube-Kandle. Die Ergebnisse decken Kommerzialisierungsstrukturen auf, die wiederum wichtige Implikationen
fur den Medienkonsum von Kindern und Jugendlichen haben.

Social media are increasingly important for adolescents in Germany. At the same time, social media are used by
influencers because of monetary incentives such as product placement. This study deals with networking between
influencers by conducting network analysis of the most popular German YouTube channels. Results shed light on
structures of commercialization, which in turn have important implications for media consumption of adolescents.
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