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Es ist unbestritten, dass das Internet nach wie vor ein Raum kreativer Handlungsmöglichkeiten und sozialer
Kontakte ist. Aber die Entwicklung der Medien und insbesondere des Internet muss heute mehr denn je in einem
Zusammenhang mit der ökonomischen Entwicklung gesehen werden. Dies erfordert eine kritische Forschung, die
in konkreten politischen wie auch medienpädagogischen Forderungen mündet.

Definitely the internet is a space for creativity and social life. But the development of the media – in particular the
internet – more than ever has to be seen connected with the development of economy. Hence critical research is
most important, since the findings of this research can be the basis for political as well as media pedagogical
requests.
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