Helga Theunert: Editorial

Beitrag aus Heft »2014/01: Machtmittel Medien - Padagogik ohne Macht«

.In der vernetzten Gesellschaft gibt es keine Diskretion - fir niemanden”, so untertitelt Kay Sokolowsky in der
Konkret vom Dezember 2013 seinen Artikel Glasburgerkunde. Ein globales Netz politischer und wirtschaftlicher
Datensammelagenturen sorge dafur, dass jeder Mensch ausgespaht und vermarktet wird: ,Was der BND nicht
herausfindet, kann er bei Google erfragen; was der Otto-Versand nicht Gber uns weil3, verrat ihm das
Einwohnermeldeamt; was die Bank besonders interessiert, findet sie bei Facebook.” Was dann noch fehlt, steuern
die Nutzerinnen und Nutzer der Medienwelt bereitwillig - mit oder ohne Wissen und Bewusstsein - selber bei: Sie
~exhibitionieren sich nach Kraften - in sozialen Netzwerken und Weblogs, bei Twitter, Instagram oder Flickr. ... Die
Nachrichtendienste mussen, was sie erfahren wollen, nicht mehr mihsam besorgen, sie bekommen es frei Haus
geliefert.” Was Solokowsky hier unverblimt anprangert, verweist auf ein Bliindel von gesellschaftlich und individuell
gleichermal3en geschaffenen und wirksamen Problemlagen: Die umfassenden technischen Moglichkeiten, Uber die
wir heute verfigen kénnen, um unser Leben bequem von zu Hause aus zu gestalten, uns miteinander in
Beziehung zu setzen und unsere Meinung in kleineren oder gréReren Offentlichkeiten kundzutun, haben eine
Kehrseite: Sie ermoglichen es auch, unsere Lebensfihrung auszuspionieren, unser Denken und Handeln auf alle
Zeiten zu archivieren, unsere Geheimnisse und Intimitaten zu enthudllen, kurz: uns unsere Privatheit zu nehmen.

Nach dem Motto: ,das Bose ist immer und Uberall” stellen uns staatliche Agenturen unter Generalverdacht. Mit
dem Versprechen, uns eine Win-Win-Strategie zu bieten, reduzieren uns die Wirtschaftsgiganten des Internets auf
eine Vermarktungsflache. Und wir selbst liefern bereitwillig Informationen Uber uns und unser Leben, schon lange
in einschlagigen Massenmedien, die ihr Geschaft als Schlussellochgucker machen und nunmehr potenziert im
Internet. Weil wir die vielen Vorteile der digitalen Medienwelt geniel3en wollen, ,ermachtigen’ wir die Anbieter, Uber
unsere Daten zu verfiigen und strengen uns an, zu ,Glasburgern’ zu werden. Im Gegenzug gibt es jedoch keine
Transparenz. Das Datensammeln und die Verwertung des zusammengeschaufelten Wissens tGber uns geschehen
im Verborgenen, vielfach ohne dass es in unser Bewusstsein dringt. Nach dem Motto: ,Ich hab’ nichts zu
verbergen”, zeigen sich aber viele Menschen auch gleichglltig gegentber der Aufweichung historisch errungener
Personlichkeitsrechte, wie das Recht auf Privatheit. Aber, so wird es aktuell in einem Aufruf von Akademikern aus
der EU, den USA und Australien (www.academicsagainsturveillance.net) einmal mehr unterstrichen: ,Without
privacy people cannot freely express their opinions or seek and receive information. ... current secret und
unfettered surveillance practices violate fundamental rights and the rule of law, and undermine democracy.”

Eine Gruppe, die aufgrund ihrer Begeisterung fur die digitale Medienwelt besonders leicht zum Spielball
wirtschaftlicher und politischer Machtstrategien werden kann, weil sie im Tausch fur die spannenden Offerten des
Internets auch bereit ist, ihre Privatheit zu verauRern bzw. schlimmer noch: sie unwissentlich abzugeben, sind
Kinder und Jugendliche, also eine zentrale Zielgruppe der Medienpadagogik. Sie tummeln sich besonders intensiv
in Online-Raumen und teilen dabei auch mit Erwachsenen Erfahrung und Handeln. Diese Entgrenzung von
Kindheit und Jugend muss der (Medien-)Padagogik Kopfzerbrechen bereiten. Was bedeuten die vorgezogenen
Erfahrungen mit Erwachsenen, mit Erwachsenenthemen und -handeln fir die Entwicklung und Identitatsbildung?
Birgt es Potenzial oder bedarf es der Gegensteuerung? Forschung fehlt weitgehend und so ist die
(Medien-)Padagogik einmal mehr darauf zurtickgeworfen, ohne fundiertes Wissen ,am Kind zu arbeiten’ - und das
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zum Teil wider besseres Wissen. Denn was nutzt es, Kindern und Jugendlichen Verhaltensregeln fur den Umgang
mit persénlichen Daten und den Daten der anderen einzutrichtern, wenn sie gleichzeitig erfahren, dass
Erwachsene solche Regeln ebenso Ubertreten oder gering schatzen und sich staatliche Institutionen in
grenzenloser Schniiffelei ergehen? Wie sollen Kinder und Jugendliche Respekt vor den Werken anderer entwickeln,
wenn gleichzeitig Personen des 6ffentlichen Lebens sich schamlos bedienen? Wie sollen Kinder und Jugendliche
lernen, Privatheit als einen Wert zu begreifen, wenn gleichzeitig die Massenmedien Privates und Intimes auf
Titelseiten und Fernsehbildschirme zerren? Wie sollen Kinder und Jugendliche verstehen, dass Mobbing zu tiefen
und nachhaltigen Verletzungen fiihrt, wenn gleichzeitig das Ubereinander-Herziehen als Unterhaltung verkauft
wird?

Solche Widersprtche sind nicht durch padagogische Arbeit am Kind zu I6sen. Man muss zwar Kinder stark
machen, um gegen die Zumutungen der Medienwelt widerstandig sein zu kdnnen, man muss sie ermutigen in
ihren Lebenskontexten fir humane Werte und zivilisatorische Errungenschaften einzutreten, aber die skizzierten
Widerspruche sind gesellschaftliche Widerspruche, Fehlentwicklungen im sozialen Leben. Die Medien sind die
Mittel, doch erst die Bedeutung, die ihnen im sozialen Leben zuerkannt wird, und die Macht, die damit verbunden
ist, machen sie zu Protagonisten dieser Widerspriche. Dahinter steht wirtschaftliches Kalkil, denn mit allem lasst
sich Geld verdienen, mit den Daten von Menschen, mit ihrer Privatheit, mit ihrer Intimitat, mit ihrer Verletzlichkeit.
Die Wirtschaftsmacht Medien scheint grenzenlos; die Politik zeigt sich ihr gegenlber zumindest handlungsunwillig;
und die (Medien-)Padagogik ist machtlos. Sie soll bei der heranwachsenden Generation heilen, was ungezigeltes
Gewinnstreben angerichtet hat - allerdings mit bescheidenen Mitteln und méglichst wirtschaftskompatibel. Schon
das Bemuhen, Kinder und Jugendliche zu souveraner Positionierung gegentber der Medienwelt zu befahigen, wird
vielfach misstrauisch bedugt. Das Anmahnen von Schutzbelangen gilt heute fast schon als ketzerisch. Und wenn es
darum geht, sich 6ffentlich fir die Belange von Kindern und Jugendlichen einzusetzen, dann gesteht man der
Medienpadagogik selten eine Stimme zu - und oftmals hat sie auch keine. Doch ist und bleibt es eine
padagogische Aufgabe, 6ffentlich Stellung zu beziehen fur die Belange der heranwachsenden Generation und fur
die Verbesserung der Bedingungen fur ein souveranes Leben aller Menschen in der mediatisierten Gesellschaft.
Dazu gehort es, einem Wertekanon Bedeutung zu verschaffen, der an Souveranitat und sozialer Verantwortlichkeit
ausgerichtet ist, Werte wie Privatheit und Selbstbestimmung als unverauf3erlich begreift, Menschen, ihr Leben und
ihre Werke respektiert und staatliche Sorge als Verpflichtung sieht, fur alle, die selbst die Welt (noch) nicht gut
verstehen und in ihren Eingriffs- und Gestaltungsmaoglichkeiten (noch) beschrankt sind. Vor diesem Hintergrund ist
souveranes Handeln in der mediatisierten Gesellschaft zu sichern und kontinuierlich zu fordern.

Das Konzept von Medienkompetenz, das sein Fundament in der kommunikativen Kompetenz hat, tragt daftr,
denn es sind die kommunikativen Verhaltnisse und Strukturen der Gesellschaft, aus denen die mit Medienhandeln
verbundenen Risiken und gleichermal3en die darin liegenden Potenziale erwachsen. Eine Herausforderung fur die
Gestaltung von Medienkompetenzforderung, die zur Starkung kommunikativer Kompetenz beitragt, stellt die
Dynamik der technischen Entwicklung dar, die auf Prozesse der Medienaneignung durchschlagt. Eine weitere
Herausforderung ist die notwendige Erweiterung auf gesamtgesellschaftliche Zusammenhange, denn in der
mediatisierten Gesellschaft ist Medienkompetenz der Schlussel zu Partizipation. Hier sei der Medienpadagogik
anempfohlen, ihren Blick auch auf andere Bildungsfelder zu richten. So benennt etwa Oskar Negt in seinem Buch
Der politische Mensch. Demokratie als Lernform Kompetenzen, die das politische Subjekt ausmachen. Einige
dieser Kompetenzen sind deckungsgleich mit Dimensionen der Medienkompetenz als Teil kommunikativer
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Kompetenz, so beispielsweise reflexive Fahigkeiten wie Orientierungs- und Die Medienwelt sprief3t ins Unendliche:
Ist die Wirtschaftsmacht Medien daher grenzenlos? Urteilsvermdgen, oder Wissensaneignung durch Erfahrung und
Handeln.

Andere waren es wert, in Hinblick auf den selbstbestimmten Gebrauch medialer Méglichkeiten durchdacht zu
werden, vor allem die historische Kompetenz, die Negt als Erinnerungs- und Utopiefahigkeit gleichzeitig fasst.
Ubertragen auf Medien kénnte das bedeuten, Privatheit auch in der Medienwelt als historische Errungenschaft zu
reflektieren und tragfahige Wege zu entwickeln, diese Errungenschaft gegen die Gier von Wirtschaft und Politik
nach Informationen aus den Privatleben der Menschen zu verteidigen. Friedrich Krotz stellt in seinem Beitrag
Forderungen dazu auf, warum und wie wir uns gegen eine Eingemeindung des Internets in ausschlie8lich von
Profit und Markt getriebene Raume wehren sollen und wie das Internet als das Netz der Zivilgesellschaft
zurtckerobert werden kann. Er arbeitet am Beispiel der Einfihrung verschiedener Medien - von Print bis zum
Internet - heraus, dass in jedem dieser Medien Potenziale stecken, um sie entweder in Richtung
emanzipatorischen und selbstbestimmten Gebrauchs oder aber als Kontroll- und Manipulationsinstrument in
Gebrauch zu nehmen. Tanja Thomas und Elke Grittmann diskutieren, wie Prozesse der Entmachtigung und
Ermachtigung in alltaglichen mediatisierten Praktiken miteinander verknupft sind. Sie richten dabei den Blick auf
die Handlungsweisen der Subjekte und zeigen, dass nicht Technologien und mediale Strukturen Macht austben,
sondern erst durch die Handlungsweisen der Subjekte sich Machtverhaltnisse auf institutioneller, individueller und
kollektiver Ebene konstituieren.

Ihre Beispiele zeigen, dass diese kommunikativen Praktiken nicht nur als repressive, sondern auch als produktive
Macht zu verstehen sind. Niels Bruggen fragt danach, wie mit der Forderung zur Befahigung einer souveranen
Lebensfuhrung unter den aktuellen medialen und gesellschaftlichen Bedingungen aus medienpadagogischer Sicht
umzugehen ist und welche Herausforderungen sich dabei fir die Umsetzung stellen. Er nimmt dabei vor allem den
Umgang mit Daten im Social Web in den Blick und argumentiert, dass die Herausforderungen fur
medienpadagogische Arbeit vor allem darin liegen, erstens Wissen tber mediale Strukturen mit den Erfahrungen
der Subjekte wieder starker in Zusammenhang zu bringen und zweitens dass ein souveranes Leben in der
mediatisierten Gesellschaft zu fuhren auch bedeutet, gesellschaftliche Rahmenbedingungen mitgestalten zu
kénnen. In Interviews mit Experten aus der Medienpadagogik, der politischen Jugendbildung und dem politischen
Journalismus werden die zentralen Fragen und Thesen noch einmal aufgegriffen. Anhand von Erfahrungen und
Beobachtungen setzen diese sich damit auseinander, welchen Part die Medienpadagogik bei den aktuellen
Entwicklungen hat und an welchen Stellen sie gefordert ist.

Die Medienpadagogik ist in einer von 6konomischen Interessen weitgehend beherrschten (Medien-)Welt nicht
ohnmachtig, aber sie muss Stellung beziehen sowie viel Ausdauer und Kraft aufbringen bei ihrem Auftrag, die
Subjekte zu einem souveranen Leben mit Medien zu befahigen. Die vorliegende merz-Ausgabe will daftr
Argumente liefern und Ansatzpunkte aufzeigen.
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