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Lineare und nicht-lineare Fernsehangebote existieren mit jeweils hohem Interesse von Seiten der Zuschauerinnen
und Zuschauer nahezu gleichberechtigt nebeneinander, erfüllen aber jeweils spezifische situative und
stimmungsbezogene Funktionen. Künftiges Fernsehen ist zudem eingebettet in eine digitale Umgebung mit einer
flexiblen Wechselbeziehung zwischen traditionellen Inhalten und neuen Anwendungen sowie
Kommunikationsplattformen. Die Präferenzen der Nutzenden werden dabei gesteuert von physiologischen,
emotionalen, kognitiven und sozialen Prozessen. Zu diesen Themen werden aktuelle Studien vorgestellt und eine
neue Fernsehtypologie auf Basis empirischer Ergebnisse des Autors beschrieben.
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