Karin Knop: Berufswelten im Fernsehen

Beitrag aus Heft »2013/01: Medien und Arbeitswelten«

Anhand eines Jobvermittlungsformats aus dem Genre Reality TV wird exemplarisch veranschaulicht, welche
Charakteristika diese telemedialen Berufsvermittlungsbilder aufweisen. Ergebnisse von Gruppendiskussionen
zeigen, wie Jugendliche und junge Erwachsene sich dieses Format aneignen und sich dartber mit Anforderungen
des heutigen Arbeitsmarktes auseinandersetzen.
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