Klaus Lutz/ Eike Rosch: Wege zum Beruf Medienpadagog*in

Beitrag aus Heft »2020/02 Beruf Medienpadagog*in«

Die Medienpadagogik ist in den letzten Jahrzehnten von einer Randerscheinung ins Zentrum der Diskurse tGber
Padagogik und Bildung geruckt. Die Digitalisierung fegt wie ein Hurrikan Uber die Gesellschaft hinweg. Nichts bleibt
wie es war. Im Auge des Hurrikans - in dem bekanntlich Windstille herrscht - versuchen die tapferen
Medienpadagog*innen die Herausforderungen zu gestalten, die sich aus diesem Wandel ergeben. Waren es
zunachst vor allem Padagog*innen mit Interesse fur Film und Fotografien, die sich der Thematik angenommen
haben, so ist jetzt als Folge der Digitalisierung ein eigener Beruf der Medienpadagog*innen entstanden, auch wenn
es nach wie vor unterschiedlichste Zugange und Qualifizierungen hierfur gibt. Haufig fehlt es an qualifizierten
Medienpadagog*innen, um die Anfragen zu befriedigen, die sich aus dem stark gestiegenen Bedarf ergeben.

Bereits vor mehr als 15 Jahren war die Medienpadagogik in der Forschung wie auch in der Praxis schon so
etabliert, dass ihr der kopaed-Verlag einen eigenen Titel widmete: So erschien im Jahr 2003 der Band Beruf
Medienpadagoge (Hrsg. von Norbert NeuB); die Fachpublikation reichte kaum aus, um die Vielschichtigkeit dieser
jungen Disziplin zu beschreiben. Jetzt, 15 Jahre spater, ist die Medienpadagogik nicht mehr wegzudenken.

Vor allem in der aulRerschulischen und schulischen Bildungsarbeit ist die Vermittlung von Medienkompetenz zu
einer zentralen Aufgabe fur ein selbstbestimmtes und souveranes Leben geworden. Als Treibriemen fur unseren
Berufsstand hat sich vor allem die Erkenntnis erwiesen, dass es kinftig keinen Lebensbereich mehr geben wird,
der nicht durch die Digitalisierung vor einem grundlegenden Wandel steht. Die Medienpadagogik soll mithelfen,
die Risiken einer solchen Entwicklung zu erkennen und zu minimieren, sowie das Individuum dazu befahigen, die
Zukunft mit Medien aktiv mitzugestalten. Eine durchaus herausfordernde Aufgabe.

Die Medienpadagogik sorgt fur die Fort- und Weiterbildung von Padagog*innen im Bereich Medienpadagogik und
-didaktik: Diese erarbeitet mit Kindern und Jugendlichen eigene Medienprodukte, dreht Filme und YouTube-Clips,
produziert Sendungen flr Radio und Fernsehen, erstellt Blogs sowie Internetseiten und vermittelt den Kindern und
Jugendlichen damit die Funktionsweisen der Medien und die Gefahren durch deren Faszinations- und
Manipulationskraft. Ein weiterer Schwerpunkt ist die Erstellung von Anleitungen und Material zur Medienerziehung
sowohl fur Padagog*innen als auch fur Eltern. Medienpadagog*innen betreiben aber auch Medienforschung,
indem sie unter anderem die Mediennutzung von Kindern und Jugendlichen untersuchen. Fragestellungen, wie
sich beispielsweise Gewaltdarstellungen in Nachrichten oder Computerspielen auf Heranwachsende auswirken,
stehen auf der Agenda. Die Forschung beschrankt sich aber langst nicht mehr nur auf Kinder und Jugendliche; sie
hat auch die Medienkompetenz von Erwachsenen und Senior*innen im Blick.

Die Qualifikation zur*zum Medienpadagog*in kann man an Universitaten oder Fachhochschulen durch ein
eigenstandiges Studium, ein Lehramtsstudium oder im Rahmen eines Studiums der Erziehungswissenschaft,
Medieninformatik oder der Sozialen Arbeit erwerben. Allerdings: Wo Medienpadagogik draufsteht, ist nicht immer
Medienpadagogik drin. Dies liegt zum einen daran, dass sich praktisch jede*r Medienpadagog*in nennen darf, und
dass es durchaus sehr unterschiedliche Definitionen gibt, wie der Begriff Medienkompetenz zu interpretieren ist.
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Diese Ausgabe mochte dazu beitragen, die Professionalisierung des Berufs Medienpadagog*in nachzuzeichnen
und Argumente dafilr zu liefern, warum dieser Beruf dringend bendtigt wird - und dies gilt nicht nur fur
padagogische Handlungsfelder.

Zu dieser Ausgabe

In den letzten Jahren ist eine Vielzahl an Publikationen und Positionspapieren erschienen, die die Medienpadagogik
sowohl in ihren theoretischen Bezligen zu definieren versucht als auch Anleitungen fir theoriegeleitetes Handeln
beschreibt. Patrick Bettinger hat sich der durchaus anspruchsvollen Aufgabe angenommen, den aktuellen
Theoriediskurs zu beschreiben sowie die Handlungsfelder der Medienpadagogik zu diesem in Bezug zu setzen.
Sein Beitrag liefert eine wichtige Grundlage fur die weitere Diskussion des heterogenen Berufsfeldes der Medien-
padagogik. Nach Einschatzung des Autors existiert keine zentrale theoretische Begrindung der Medienpadagogik.
Die damit verbundene Interdisziplinaritat eréffnet aber auch anregende Perspektiven, um auf die immer
komplexeren Medienwelten adaquat reagieren zu konnen. Gleichzeitig ist damit aber auch die Gefahr verbunden,
dass eine genuin medienpadagogische Theorieentwicklung auf der Strecke bleibt.

Kai-Uwe Hugger setzt sich mit der Frage auseinander, ob die Medienpadagogik ein eigenes Berufsbild darstellt und
in welchen Handlungsfeldern der Padagogik die Medienpadagogik zu verorten ist. In seinen Ausfihrungen zeigt er
die Diskurse der letzten Jahre Uber die Entwicklung zu dem Beruf Medienpadagog*in auf und beschreibt sehr
anschaulich den momentanen Stand. Es ist unstrittig, dass die Medienpadagogik einem
Professionalisierungsprozess unterliegt; in vier anschaulichen Thesen steckt Kai-Uwe Hugger zusammenfassend
die Bedingungen fur diesen wichtigen Prozess ab.

Mit Gunther Anfang ist es gelungen, einen Medienpadagogen der ersten Stunde fUr ein Interview fur diese
Ausgabe zu gewinnen. GUnther Anfang ist einer der Pioniere der Medienpadagogik und hat sie als praktisches
Handlungsfeld der Padagogik maf3geblich mitentwickelt. In seiner langjahrigen beruflichen Tatigkeit hat er den
Wandel, dem die Medienpadagogik durch die enorme technische Entwicklung der letzten Jahre unterlegen ist, aktiv
miterlebt und begleitet. Neben den zentralen Wendepunkten, die die Medienpadagogik immer wieder verandert
haben, beschreibt er aber auch sehr anschaulich, dass es bei allem Wandel und neuer Technik letztlich doch
darum geht, Kinder und Jugendliche dazu zu befahigen und zu ermutigen, sich mit Medien auszudrucken und
Geschichten zu erzahlen. Dies gilt auch gerade fur die Allerjingsten.

Viele junge Menschen auf3ern auf die Frage nach ihrem Berufswunsch haufig etwas diffus: ,Naja, irgendwas mit
Medien.” Welche Qualifizierungsmoglichkeiten stehen ihnen aber nun offen, wenn sie sich fir das Berufsbild
Medienpadagogik entscheiden? Johannes Fromme, Steffi Rehfeld und Josefa Much zeigen die Bandbreite der
Hochschulen und der WeiterbildungsmaRnahmen auf. Sie gegeben damit einen sehr guten Uberblick (iber den
momentanen Stand der Qualifizierungsmaglichkeiten. Dartber hinaus ordnen sie auch die
Beschaftigungsaussichten einer solchen Qualifizierung im Kernbereich des padagogischen Arbeitsmarktes ein.
Offen bleibt in dem Artikel die Frage, ob eine Ausbildung zur*zum Medienpadagog*in sinnvoll oder eine
medienpadagogische Grundbildung fir alle padagogischen Fachkrafte notwendig ist.
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Mittlerweile gibt es eine Vielzahl von medienpadagogischen Praxisprojekten im padagogischen Alltag und es ist
kaum ein padagogisches Handlungsfeld denkbar, das ohne Medienprojekte auskommt. Mareike Schemmerling
definiert die Leitplanken eines solchen Handelns. Dabei weist sie ausdricklich darauf hin, dass fur alle Konzepte
als theoretischer Bezugspunkt die Vermittlung von Medienkompetenz im Zentrum stehen muss. Denn nicht der
Einsatz von Medienoder das Behandeln von Medienthemen machen ein medienpadagogisches Projekt aus;
vielmehr stellt medienpadagogische Praxisarbeit immer Kinder und Jugendliche ins Zentrum ihrer Aktivitaten und
agiert ausgehend von ihrer Sicht auf die Welt, ihren Belangen und Bedurfnissen. Sie verfolgt stets das Ziel, jungen
Menschen Kompetenzen zu vermitteln, die sie fur ein gelingendes Leben in einer digital-medialisierten Welt
bendtigen.

Um die internationale Entwicklung der Medienpadagogik mit in den Blick zu nehmen, haben wir Kolleg*innen aus
Estland, Finnland, Griechenland, Osterreich, Rumanien und der Schweiz fir dieses Heft um eine Kurzdarstellung
der Medienpadagogik in ihren Heimatlandern gebeten. An dieser Stelle nochmals vielen Dank fur die
Unterstutzung. Die Texte sind in kleinen Kasten im Thementeil der Ausgabe verteilt. Wir haben uns sehr Gber die
Zusendung der Beitrage der Kolleg*innen aus ganz verschiedenen Teilen Europas gefreut, da aus unserer Sicht
eine Weiterentwicklung der Medienpadagogik in Deutschland nur sinnvoll auch unter Einbeziehung internationaler
Konzepte und Erfahrungen gelingen kann.

Im Zeitalter von Bildkommunikation hatten wir - zusammen mit dem Medienpadagogik Praxis-Blog - Kolleg*innen
gebeten, ihren medienpadagogischen Alltag bildlich in Szene zu setzen und mit Veréffentlichung unter dem
Hashtag

#vonBerufMedienpaed auf einem beliebigen Social-Media-Kanal an unserer Fotoaktion teilzunehmen. Wir waren
Uberwaltigt, welche Resonanz der Aufruf erfahren hat. Uber 90 Einsendungen haben uns erreicht. Danke!! Unsere
Favoriten unter den Einsendungen sind in dieser Ausgabe abgedruckt, ein Bild ziert auch das Titelblatt. Auch der
Medienpadagogik Praxis-Blog hat seine Favoriten gekurt!
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