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Formate des Reality TV haben seit den 1990er-Jahren im deutschen wie auch im internationalen Fernsehen
immens an Bedeutung gewonnen. Als kostenglinstiges Angebot, das zudem international gehandelt wird, leistet es
einen Beitrag zum massiven Programmbedarf in der ausdifferenzierten und kommerzialisierten Sendelandschaft.
Angetreten mit einem Versprechen von Normalitat und Authentizitat steht aktuell zunehmend Spektakulares und
Nicht-Alltagliches im Mittelpunkt. Der Beitrag beschreibt Entwicklungen des Reality TV seit seinem Entstehen,
diskutiert die Attraktivitat fir ein junges Publikum und markiert seine Bedeutung in der globalen Okonomie des
Affektiven.
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