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Telekratie bezeichnet in der Politik- und Medienwissenschaft die Tendenz, dass politische Diskussionen,
Kommunikationen und Entscheidungen in modernen Demokratien zunehmend von den Massenmedien gepragt
sind. Dies ist etwa in der Wahlkampfzeit zu beobachten, da sich der Wahlkampf mehr und mehr zu einem
medialen Ereignis entwickelt. Ob und wie die aktuelle Form des Wahlkampfes auf Heranwachsende wirkt und die
Konsequenzen, die daraus gegebenenfalls fur die Medienpadagogik gezogen werden mussen, werden hier
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