Miriam Goetz: "Jo Alter, jetzt check' ich das"

Beitrag aus Heft »2024/02: Medienpadagogik und Queerness«

Im Beitrag wird anhand verschiedener Online-Lernvideo-Formate und mittels typischer Online-Marketing-
Kennzahlen sowie einer qualitativen Kommentaranalyse ergriindet, welche Faktoren von Lernvideos die
Bilodungsumgebung Jugendlicher beeinflussen. Dabei soll aufgezeigt werden, dass insbesondere der getatigte,
informelle Sprachstil und einfache Darstelllungen in den Videos durch die Rezipient*innen positiv aufgefasst
werden. Die Untersuchung der Kommentare zeigt aber auch auf, dass ein zu stark eingesetzter, informeller
Sprachstil eher negativ wahrgenommen wird.
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