Miriam Stehling: "#notheidisgirl, weil ..."

Beitrag aus Heft »2018/03 Orientierung in der komplexen Welt«

Der Beitrag befasst sich mit digitalen Protest-Artikulationen am Beispiel der Kampagne, die unter dem Hashtag
#notheidisgirl gefUhrt wurde und die sich gegen die Castingshow Germany's next Topmodel richtet. Es wird
gezeigt, dass Rezipierende die Sendung als transmedialen Ort zur kritischen Aushandlung von Schénheitsidealen
und Korpernormen nutzen und dass feministische Hashtag-Proteste gesellschaftliche Debatten Uber diese Themen
anregen kénnen.
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