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Genrehybriditat, Crossmedialitat und Transkulturalitat sind spezifische Kennzeichen global gehandelter Lifestyle-
TV-Formate, deren besondere Attraktivitat haufig mit der Nahe zum ,Alltaglichen’ begrindet wird. Im 6ffentlichen
Diskurs sind sie heftig umstritten; kritisiert werden sie unter anderem wegen einer Verfestigung von Stereotypen,
der Konstruktion einer ,Unterschicht’ und der Einlbung in einen ,Marketingcharakter'. Um die gesellschaftliche
Relevanz der Formate zu diskutieren, erscheint uns auch angesichts ihrer weltweiten Erfolge das Konzept der
Transkulturalitat als Forschungsperspektive gewinnbringend.
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