Norbert Neuss: Medienpadagogische Ansatze zur Starkung der Verbraucher- und
Werbekompetenz

Beitrag aus Heft »2005/01: Kinder als Verbraucher«

Langst sind Kinder zu einer marktrelevanten Grof3e geworden, die im Supermarkt als Kauf-Entscheider auf die
Eltern Einfluss nehmen oder zu den ,groRen” Festen die werbevermittelten Wiinsche duRBern.

Deshalb soll zunachst kurz die Notwendigkeit fir medienpadagogische Mal3nahmen in Kindergarten und
Grundschule begriindet werden. Anhand von Arbeitsmaterialien, die sich an Kinder richten, sollen die
Moglichkeiten medienpadagogischer Arbeit aufgezeigt werden.

SchlieBlich wird fur eine visiondare Medienpadagogik pladiert, die sich traut, normative Aussagen fur diesen Bereich
zu formulieren.(merz 2005-1, S.31-36)
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