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In Elternblogs geben Menschen Einblick in ihren Familienalltag und berGihren damit meist auch Rechte der Kinder,
insbesondere in Hinblick auf Privatsphare und informationelle Selbstbestimmung. Der Beitrag stellt Befunde einer
Befragung von deutschsprachigen Elternbloggerinnen und -bloggern vor und verdeutlicht, inwieweit die
spezifische Form der Offentlichkeit von Elternblogs gerade im Umgang mit personenbezogenen Informationen und
Werbung in Konflikt mit den Schutzinteressen der Kinder stehen kann.
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