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Was machen Menschen unterschiedlichen Geschlechts in verschiedenen Situationen und Kontexten mit Medien?
Um dieser Frage nachzugehen wird das Forschungsfeld der kommunikations- und medienwissenschaftlichen
Geschlechterforschung skizziert, welches sich mit Medienpraktiken beschaftigt. Dabei werden nicht nur Studien
diskutiert, die die alltagliche Medienaneignung verschiedener Geschlechtergruppen untersuchen, sondern auch
solche, die die Relevanz der Geschlechterkategorie in der Medienproduktion betrachten. Des Weiteren werden
Arbeiten zu feministischen Medienpraktiken herangezogen, da diese das Ziel der Geschlechtergerechtigkeit
verfolgen.
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