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Beitrag aus Heft »2012/05: Medienkonjunkturen - Medienzukunft«

Die jungsten Besucherinnen und Besucher eines Museums sind oft die anspruchsvollsten. Ein Museum, dessen
Besuch nicht als langweilig empfunden wird, hat daher grundsatzlich schon viele Dinge richtig gemacht. Das
Judische Museum Berlin ist seit seiner Eré6ffnung im Jahr 2001 bei Kindern auBerordentlich beliebt. Allein im Jahr
2011 besuchten 60.000 Kinder und Jugendliche das Museum, ohne zum Beispiel als Schulklasse an einer Fihrung
teilzunehmen. Kinder mogen es, den Granatapfelbaum zu erklimmen, der sie am Anfang der Dauerausstellung
empfangt, lieben die geheimen Tunnel, in die ihnen kein Erwachsener folgen kann und freuen sich tUber alles, was
zum Anfassen und Mitmachen einladt. Sie lassen sich von besonders asthetischen Ausstellungsstiicken in den
Bann ziehen und haben zu vielen Dingen Fragen parat, die Erwachsenen nicht in den Sinn kommen wirden. Im
Rahmen des im Januar 2009 begonnenen Projektes entwickelte das Judische Museum Berlin in Zusammenarbeit
mit der Hochschule fur Wirtschaft und Technik Berlin und der Humboldt Universitat zu Berlin, geférdert durch den
Europaischen Fonds fur regionale Entwicklung (EFRE) einen interaktiven Horspiel-Audioguide fur Kinder zwischen
acht und zwolf Jahren. Ausgangspunkt war dabei, was Kindern in der Dauerausstellung des Museums gefallt.

Im Rahmen von Fokusgruppenbefragungen lield das Projektteam Viert- und Sechstklassler zunachst selbst zu Wort
kommen, um einen Eindruck von ihren Wunschen und Vorstellungen zu erhalten: »Stell dir vor, du warst
Museumsdirektor und solltest einen neuen Audioguide flr Kinder machen. Wie musste der sein?« Es gab konkrete
Vorstellungen, unterschiedliche Meinungen und schéne Ideen: Auf Fremdwdorter sollte man verzichten. Spannende
Geschichten zu den Ausstellungsstticken sowie Uber deren Herkunft und Herstellung sollte es geben. Dabei sollten
die Texte nicht zu lang sein und die Lange einer Geschichte sollte auf dem Bildschirm des Guides angezeigt
werden. Zwischen den Geschichten sollte es Musik geben, um Pausen zu haben, in denen man nicht zuhéren
muss. Und die Kinder wiinschten sich Fragen und Ratsel, die es zu |6sen gilt. Witzig fanden die Kinder die Idee,
dass mit den als Wildblumen gestalteten Gewurzbehaltern der Klnstlerin Paula Newman Pollachek funf
Ausstellungssticke die Protagonisten der Tour sein sollten. Traditionell werden die filigranen Gewturzbehalter mit
Zimt, Nelken und Kardamom gefillt, deren Duft bei Ausgang des Schabbats Uber den Beginn der Schul- und
Arbeitswoche hinwegtrdsten soll. Die Wildblumen verwandeln sich zu einer Band. Die Akelei mit dem elegant
gebogenen Stengel beugt sich Uber ein Mikrofon, der stachelige Punk spielt die Gitarre, der kleine kugelige
Léwenzahn ist der Bassist, die schmale Distel der Keyboarder und die zarte Echinacea haut ins Schlagzeug: Sie sind
die Spice Boxes. lhre Musik hilft dabei, die Dialoge auf einer weiteren Ebene zu versinnbildlichen, zu verstarken
und zu entspannen. Spielerisch und interaktiv sollte der Rundgang die Kinder an die Ausstellungssticke und
Themen des Museums heranfihren, ohne sie durch den Bildschirm des Guides von den eigentlichen Dingen im
Museum abzulenken.

Daher liegt der Fokus auf dem Horspiel. Eine sprachlich fantasievolle Erzahlung und ein ausgefeiltes Sounddesign
ermoglichen es den Kindern, in eine andere Welt einzutauchen, die ihnen Spal? macht, die sie fordert und zum
Mitdenken anregt. Die unterschiedlichen Charaktere der Protagonisten lassen im Dialog verschiedene Haltungen
und Meinungen hervortreten. Sie machen die Vielfalt judischer Lebensentwurfe deutlich, von religios bis weltlich.
Durch den Rundgang nehmen die Kinder neben einem positiven Grundgefihl das Bewusstsein mit, dass
Menschen ihr Judentum auf vielfaltigste Art und Weise leben und bekommen ein Gefuhl fur die Spuren, die
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Religion in unserem Alltag hinterlasst. Vervollstandigt wird die HorspielfUhrung durch technisch gestutzte
Interaktionen, die es den Kindern erméglichen, sich spielerisch und aktiv der Ausstellung und ihren Objekten zu
nahern und sich so noch mehr auf die Inhalte einzulassen. Der Audioguide wird auf iPod touch 4-Geraten
angeboten, deren interaktive Moglichkeiten durch eigens entwickelte RFIDLesegerate erweitert wurden. Dabei
wurde eine angemessene Form der Interaktion gefunden, die den Ausstellungsbesuch nicht dominiert, sondern
eine Erganzung darstellt. Weil Kinder gerne auf Entdeckungstour gehen, ist der Audioguide als Suchspiel gestaltet.
Um das jeweils nachste Ausstellungsstiick zu finden, erhalten die Kinder einen Reim und ein Foto als Hinweis. An
den 22 Stationen des Rundgangs ist jeweils gut sichtbar ein Logo angebracht, unter dem sich ein passiver RFID-Tag
befindet.

Die Kinder starten eine Geschichte, indem sie den iPod an das Logo und damit den Tag halten. Aber nicht nur
Ausstellungsstiicke, sondern auch die vom Keyboarder Diestrich selbst gebauten und in der Ausstellung
versteckten ,Beamboxen’ mussen gefunden werden. Dort kdnnen sich die Kinder ein virtuelles Werkzeug in ihr
,Sammelsurium”, eine Sammelkiste auf ihrem iPod, ,beamen’. Im Laufe der Tour lassen sich mit diesen
Werkzeugen ausgewahlte Objekte zum Leben erwecken. So kdnnen die Kinder zum Beispiel die Glockchen eines
Toraaufsatzes zum Klingen bringen oder mit einer Taucherbrille den Knurrhahn schwimmen sehen. Alle
Interaktionen sind bewusst kurzweilig gestaltet, es sind kleine verspielte ,Uberraschungen’ am Ende einer
erzahlten Geschichte. Wahrend der gesamten Entwicklungszeit des Audioguides wurde durch Befragungen immer
wieder ermittelt, wie Kinder das Suchspiel, die Dialoge und das Interface rezipieren - und ob sie ihnen gefallen.
Diese Evaluation wird auch nach dem Launch des Guides durch die Besucherforschung des Jidischen Museums
fortgefuhrt, sodass von den Ergebnissen dieses Pilotprojekts fur die Nutzung der RFID-Technologie in Zukunft auch
andere Institutionen profitieren kdnnen.Ausfuhrliche Bibliographie unter: www.poseidon-
projekt.de/publikationen.htmlAlle Ansprechpartner des Projekts Poseidon unter: www.poseidon-
projekt.de/team.htmiStefanie Hardick studierte Geschichte, Publizistik und Psychologie in GieRen und Berlin,
besuchte die Deutsche Journalistenschule und arbeitet als freie Journalistin in Berlin.

Audioguide fur Kinder zwischen acht und zwolf Jahren auf Deutsch und Englisch
Horspiel und Musik: Frank Schultge Blumm

Deutscher Sprecher: Stefan Kaminski

Englische Sprecher: Jeff Burrell, Jill Hollwerda, Dshamilja Leach

Start: Samstag, 1. September 2012

Ausgabe: Info-Counter des Judischen Museums Berlin, erhéltlich gegen die Hinterlegung eines PfandsKosten: 1
Euro
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