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Der Aufsatz widmet sich der Entwicklung von Kindern und Jugendlichen zu Konsumenten und stellt dabei
Vermittlungs- bzw. Mediationsstile von Eltern (parental mediation) in den Mittelpunkt. Er beschreibt
Herausforderungen dieser Erziehungsaufgabe, die sich insbesondere durch neue Formen der werbenden
Kommunikation in Sozialen Netzwerken ergeben. Es werden Ergebnisse einer empirischen Untersuchung zu
Mediationsstrategien von Eltern in der Wahrnehmung von Eltern und Jugendlichen präsentiert.

This article addresses children’s and adolescents’ development as consumers and focuses on parental mediation
styles in this context. It describes the challenges for parents, particularly concerning new media as social networks,
their advertising and product recommendations. The authors present results of an empirical study on parental
mediation strategies relating to social networks.
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