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Jugendliche im Zeitalter des Internet
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Jugendliche sind eine wichtige Zielgruppe der Férderung einer selbstbestimmten medialen Partizipation. Der
Burgerrundfunk verfolgt dieses Ziel. Um seinem normativen Grundgedanken in einem veranderten medialen
Umfeld gerecht werden zu kénnen, sollte er sich jugendliche Medienwelten, vor allem das Internet, als
Tatigkeitsfeld erschliel3en.
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