Thomas Kupser und Mareike Schemmerling: KAMPAGNEN FUR ALLE
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Anhand von Zweikultur, einem Projekt im Rahmen von KAJUTO (Kampagnen von Jugendlichen fur Toleranz), wird in
diesem Artikel dargestellt, wie man mit Jugendlichen gemeinsam eine Sozialkampagne entwickeln und einem
breiten Publikum prasentieren kann.Thomas Kupser ist Mitarbeiter im JFF - Institut fir Medienpadagogik in
Forschung und Praxis.Mareike Schemmerling ist medienpadagogische Referentin und wissenschaftliche
Mitarbeiterin am JFF.
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