Tilmann P.Gangloff: Augen zu, Ohren auf!

Beitrag aus Heft »2003/04: Medienpraxis - Konzepte und Perspektiven«

Manchmal geht es ganz fix. Im Herbst vergangenen Jahres hatte die Bielefelder Gesellschaft fur Medienpadagogik
und Kommunikationskultur (GMK) noch eine Broschdre verdffentlicht, in der sie sich vehement fur die Grindung
eines eigenen Kinderradios stark machte, und nicht mal ein Jahr spater ist es bereits soweit. Ein bundesweites
Horfunkprogramm fur Kinder, das dhnlich wie der Fernseh-KI.KA von morgens bis abends ein verlassliches,
kindgerechtes Angebot bietet. Und das, obwohl reihum geunkt worden war: keine Frequenzen, keine Finanzen.
Besonders Gernot Romann, Vorsitzender der Horfunkkommission der ARD, hatte sich weit aus dem Fenster
gelehnt. ,Ein schéner Traum*, kommentierte er das GMK-Projekt. Der Horfunkdirektor des NDR betonte zwar seine
Sympathie fur die Idee, die bei der Horfunkkommission ausfuhrlich diskutiert worden, aber trotzdem chancenlos
sei: kein Platz im Ather. Um Raum fiir das Kinderradio, von Fans und Machern langst bloR Radijojo! genannt, zu
bekommen, mussten existierende Programme abgeschafft werden. Und das, so Romann, ,halt bei uns keiner fur
realistisch”. Seine Prognose damals: ,In frihestens 15 bis 20 Jahren”, wenn sich der digitale Horfunk etabliert habe,
kénne ein Kinderradio mit umfassender Verbreitung rechnen.Thomas Rohlinger beweist in diesen Tagen, dass es
auch flotter geht: Mit Beginn der Internationalen Funkausstellung ist in Berlin auch Radijojo! auf Sendung
gegangen. GMK-Mitglied Rohlinger, Soziologe, Journalist (Deutsche Welle), Produzent und Musiker, darf sich mit
Fug und Recht als RadijoJo!s Vater bezeichnen. Das Problem mit den Frequenzen hat Réhlinger elegant geldst:
RadijoJo! umgeht das Uberfullte UKW-Band und sendet einfach auf Mittelwelle. Die Verbreitung erfolgt auBerdem
digital Uber DAB und naturlich via Internet (www.radijojo.de).Auch am Geld sollte das Unternehmen nicht
scheitern.

Mit 5 Millionen Euro pro Jahr bewegt sich der Etat in einem Uberschaubaren Rahmen (zum Vergleich: KI.KA kostet
das Zehnfache). Da Radijojo! selbstredend werbefrei bleiben soll, ist man auf Spenden, Subventionen und
Landerférderungen angewiesen. Prominente Geldgeber sind bislang die AOK, die Bundeszentrale flr politische
Bildung sowie DaimlerChrysler. Ein Anteil an der Rundfunkgebihr ware naturlich schén, doch dies wird in der Tat
ein Traum bleiben: Ein entsprechender Antrag lieBe sich sicherlich gut begriinden, glaubt Rohlinger, der auch die
Geschaftsfihrung des Senders Ubernommen hat, ,doch bis das durch alle Instanzen gegangen ist, sind wir alt und
grau”. RadijoJo! hat zwar einen gemeinnttzigen Ansatz, doch es bleibt ein privatrechtliches Medium und damit von
den oOffentlich-rechtlichen Gebuhrentopfen ausgeschlossen. Auch eine Kooperation mit der ARD ware in Réhlingers
Sinn, doch ,es bewegt sich sehr wenig”. Viele Redakteure, sagt er, wiirden sich allerdings lieber heute als morgen
beteiligen.Dabei hatte die ARD streng genommen RadijoJo! langst selbst ins Leben rufen mussen. Die bisherigen
Hoérfunkangebote fur Kinder, kritisiert die GMK, seien der Mehrheit der Zielgruppe nicht bekannt. Tatsachlich
geben blof3 rund 10 Prozent der Kinder an, sie wissten, dass es im Radio Sendungen nur fur Kinder gibt. 5 Prozent
nutzen dieses Angebot auch regelmaRig. Obwohl die Sender der ARD insgesamt 23 Stunden pro Woche Radio fur
Kinder ausstrahlen, macht der Anteil der Kindersendungen am Gesamtangebot nicht mal ein Prozent
aus.Trotzdem ist der Horfunk durchaus ein Medium fur Kinder, wie die Kommunikationswissenschaftlerin Ingrid
Paus-Hasebrink (Universitat Salzburg) erklart: Weit Gber die Halfte von ihnen hort spatestens ab dem
Grundschulalter taglich Radio, immerhin noch ein Viertel mehrmals die Woche. 7 Prozent der Kinder bezeichnen
das Radio sogar als ihr Lieblingsmedium.
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Allerdings lauft das Gerat in der Regel, wie bei den Erwachsenen auch, blo3 nebenbei; nur wenige Kinder schalten
gezielt Sendungen ein. Kinder mogen Radio vor allem dann, wenn Witze oder Sketche vorkommen und
kindgerechte Geschichten erzahlt oder Lieder gesungen werden. Was sie laut einer Umfrage von Paus-Hasebrink
gar nicht mégen: langweilige Moderationen, zu lange Wortbeitrage, ,bldde Musik” und , Kitsch”. AuBerdem
schatzen sie es nicht, wenn ausschlielich Erwachsene zu horen sind. Kein Wunder, dass sich Uber zwei Drittel der
4- bis 13-Jahrigen einen eigenen Radiosender wiinschen. Und Kinder brauchen dieses Angebot auch, wie der GMK-
Vorsitzende Dieter Wiedemann verdeutlicht: Interessante Hérangebote kdnnten Kinder ,zum intensiven Zuhoren
herausfordern, kdnnen ihre Fantasie befliigeln und kdnnen sie in Raume, Zeiten und Welten versetzen, die nurin
ihren Képfen entstehen”. Der Prasident der Potsdamer Hochschule fur Film und Fernsehen ,Konrad Wolf* kritisiert,
dass sich Kinder ,,im Dschungel von Sendeformaten und Spartenprogrammen mit hohem Musikanteil schnell
verirren”. Auf diese Weise gehe dem Radio schon friihzeitig ,der kompetente Horer von morgen” verloren, weil
Kinder zwangslaufig zum Nebenbeihéren erzogen wirden.

Auch Horst Heidtmann vom Stuttgarter Institut fir angewandte Kindermedienforschung halt ein Kinderradio fur
LUberfallig". Anspruchsvolle Sendungen kénnten Kinder ,systematisch zur Lektlre motivieren” und so einen
Beitrag zur Forderung der Lesekompetenz leisten.Und noch viel mehr, wie im Grundsatzpapier von Radijojo!
nachzulesen ist. Die Vermittlung von sozialer, ethischer und kommunikativer Kompetenz, von
Heimatverbundenheit und Weltoffenheit sowie die Verkehrserziehung gehdren ohnehin zu den
Programmrichtlinien; fehlen nur noch Ubergewicht, Haltungsschédden und Schule schwéanzen, dann wére Radijojo!
das Allheilmittel schlechthin fur samtliche Kinderkrankheiten. Erst einmal aber muss sich der Sender etablieren
und vor allem von seiner Zielgruppe entdeckt werden. Zunachst gibt es eine circa siebenstiindige Schleife; ein
Regelprogramm ist spatestens ab dem Jahr 2005 geplant, je nach Lage der Finanzen auch schon friher. Dann soll
RadijoJo! auch live gesendet werden, schlieBlich ist Interaktivitat einer der Schlisselbegriffe im Medienalltag der
acht bis neun Millionen Kinder umfassenden Zielgruppe. Und nicht nur fur sie: Abends sind die Eltern dran, und
auch denen will RadijoJo! telefonisch mit Rat und Tat beiseite stehen.
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