Tilmann P. Gangloff: Werteverfall im Dschungelcamp?
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Im Januar hat RTL neue Staffeln seiner beiden ebenso umstrittensten wie erfolgreichsten Formate gestartet: Ich bin
ein Star - Holt mich hier raus! und Deutschland sucht den Superstar. Gerade Dieter Bohlens unsensible
Bewertungen der mitunter allerdings in der Tat vollig talentfreien Darbietungen haben DSDS nicht nur in Verruf
gebracht, sondern auch den Jugendschutz herausgefordert. RTL musste wegen mehrfacher VerstéR3e ein BulR3geld
in Héhe von 100.000 Euro bezahlen. ,Beleidigende AuRerungen und antisoziales Verhalten werden in dem TV-
Format als Normalitat dargestellt. So werden Verhaltensmodelle vorgefuihrt, die Erziehungszielen wie Toleranz und
Respekt widersprechen. Das kann auf Kinder desorientierend wirken”, findet Wolf-Dieter Ring, Vorsitzender der
Kommission fur Jugendschutz (K|M).

Der Schutz von Kindern und Jugendlichen vor schadlichen Medieninhalten musse Vorrang vor Gewinnmaximierung
haben; das sei keine Frage des Geschmacks. Auch Maya Goétz, Leiterin des Zentralinstituts fur das Jugend- und
Bildungsfernsehen (Minchen), halt Sendungen wie Ich bin ein Star ... oder DSDS gerade hinsichtlich der
Wertevermittlung fir problematisch: ,Bestimmte Dinge werden ganz selbstverstandlich als bewundernswert
herausgestellt. Gerade im Dschungelcamp bekommen ,Leistungen’ einen Wert, die weder sinnvoll noch
zukunftsfahig fur Kinder und Jugendliche sind. Fur sie ist eine medienkompetente Diskussion besonders schwer:
weil niemand die grundlegende Frage nach dem Sinn stellt oder zum Boykott aufruft, sondern sich alle blo3 mit
Leidenschaft Uber Details aufregen.”Immerhin hat sich RTL reumditig gezeigt und versprochen, die Casting-Folgen
kunftiger DSDS-Staffeln vor der Ausstrahlung der Freiwilligen Selbstkontrolle Fernsehen (FSF) vorzulegen. Joachim
von Gottberg, Geschaftsfuhrer der FSF und studierter Theologe, hat ohnehin erhebliche Zweifel an der Theorie des
Werteverfalls: ,Altere Generationen denken dauernd, der Jugend kdmen die Werte abhanden. Aber Jugendliche
stellen in der Pubertat alle Werte in Frage, das gehort quasi zum entwicklungspsychologischen Standard
zivilisierter Gesellschaften.” Die Rolle des Fernsehens sieht er dabei sogar positiv: ,Medien sind Werteagenturen.
Sie stellen verschiedene Falle von gefihltem Werteverlust vor und zwingen uns als Publikum, uns zu positionieren.”
Gerade das Privatfernsehen provoziere zur ¢ffentlichen Diskussion, weil es immer wieder Dilemmata prasentiere.
Bei DSDS zum Beispiel sei dies das Dilemma zwischen innerer und duf3erer Moral: ,Viele der DSDS-Kandidaten sind
vollig untalentiert. In unserer inneren Bewertung wirden wir genauso urteilen wie Bohlen. Aber es ist etwas
anderes, das dem Betroffenen ohne Umschweife ins Gesicht zu sagen. Daruber empdren wir uns.” Als Zuschauerin
oder Zuschauer ist man also gezwungen,dartber nachzudenken, wie man mit Menschen umgehen soll, die sich
offenkundig véllig Uberschatzen. Untersuchungen haben dieses Dilemma bestatigt: Man empfindet gleichzeitig
Schadenfreude und Mitgefuhl. Diese Gefuhlsambivalenz, sagt der FSF-Chef, zwinge das Publikum zur Reflektion.
AulRerdem erlebten Jugendliche Menschen wie Bohlen standig: in der Familie, in der Schule, in der Lehre. DSDS sei
fur sie in gewisser Weise also eine Simulation des Alltags, was unter anderem den Erfolg des Formats erklare.

Den Erwachsenen wiederum biete das Konzept die Moglichkeit, ihren eigenen Stil auf einer Metaebene zu
hinterfragen: ,Ihnen wird vor Augen gefuhrt, wie es wirkt, wenn man mit jungen Menschen etwas rauer
umspringt.“Beide Sendungen, Ich bin ein Star ... wie auch DSDS, haben fir Joachim von Gottberg, der seine Haltung
zu dem Thema ausfuhrlich in dem Buch ,Verlorene Werte?” erlautert, jedoch nichts mit Jugendschutz zu tun: ,Wir
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kommen kaum weiter, wenn wir solche Sendungen mit Verboten bekdmpfen, schliefl3lich werden keine
Grundrechte verletzt.” Trotzdem begriiRt er es, dass sich Menschen Uber die Formate empdren: ,Ware das nicht
der Fall, musste man sich um die moralische Verfasstheit der Deutschen Sorgen machen.”
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