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Jugendliche werden heutzutage täglich mit dem manipulativen Charakter von Werbung und Entertainment
konfrontiert – selbst US-amerikanische Kriminalserien tragen ihre Botschaften. Allerdings sind sich
Heranwachsende dessen selten bewusst und müssen daher darauf aufmerksam gemacht und dafür sensibilisiert
werden.
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