Viera Pirker: Gebetsgemeinschaft heute: Katholische Praxis in den Instagram
Stories

Beitrag aus Heft »2019/03 Digitalitat. Religion. Pluralismus«

Religiose Menschen nutzen die Méglichkeitsraume informeller Lern- und Bildungsprozesse auf digitalen
Plattformen als einen Weg, ihre Erfahrungen, Anliegen und Botschaften auf neu entstehenden Kanéalen weiter zu
entfalten. Glaubenskommunikation, religiose Bildung und religiose Praxis geschehen online, ebenso wie religiose
Debatte; aber auch Hass und theologischer Zweifel konnen online thematisiert werden. Wie agieren Menschen
religios in Medien, und bildet sich Glaube im digitalen Wandel ab? Dieser Text ertffnet einen Blick in katholische
Gebetspraxis in der noch jungen Medienform der Instagram Stories.
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