
Wolfgang Gast: Willst du mit mir in den Urlaub fahren? – Ja, aber am Ende der Reise
gut ankommen.

Beitrag aus Heft »2008/02: Medienpädagogik 2.0?!«

Medienbilder und vermittelte Lebensgefühle in Werbe-Spots für verschiedene Alterszielgruppen geben den
gesellschaftlichen Umgang der Generationen mit- und untereinander wieder. Zur Klärung dieses Phänomens und
des Verbraucherverhaltens werden unterschiedliche Werbekonzepte analytisch aufbereitet und interpretiert.
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